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GA4 w procesie walidac]i

prowizji afiliacyjnych

WYTYCZNE ODNOSNIE STOSOWANIA ZEWNETRZNEGO SYSTEMU ANALITYCZNEGO
GOOGLE ANALYTICS 4, W PROCESIE WALIDACJI PROWIZJI WYGENEROWANYCH PRZEZ
WYDAWCOW W SYSTEMIE WEBEPARTNERS.PL.

webePartners nie akceptuje raportéw
z systemu GA4 jako podstawy do walidacii
transakcji w systemie webePartners

SYSTEM GA4 MOZE StUZYC JAKO WSPARCIE W ANALIZIE UDZIALU KANALU AFILIACYJNEGO
W KONWERSJI SPRZEDAZY. NIE MOZE BYC JEDNAK PODSTAWA DO WALIDACJI PROWIZJI
W SYSTEMIE WEBEPARTNERS.

GA4 to darmowe narzedzia dla marketerow i analitykdw, pomocne w optymalizacii
kosztéw ptatnych kampanii marketingowych, dziatan SEO oraz oceny udziatu
poszczegolnych kanatow marketingowych w finalnej konwersiji.

Istnieje jednak wiele rozbieznosci w zbieraniu danych przez Google Analytics 4 i inne
systemy s$ledzace, w tym sieci afiliacyjne. Sposdb zbierania i raportowania danych przez
Google Analytics 4 zagraza obiektywne] ocenie efektywnosci kampanii afiliacyjnych.
Raporty generowane w GA4 nie dostarczajg petnych danych, umozliwiajgcych wskazanie
ilosci i wartosci konkretnych transakciji, u ktérych na sciezce zakupowej pojawit sie kanat
afiliacyjny.
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Google Analytics 4 jest systemem nalezgcym do Google. Dlatego jest bardzo dobrze
zintegrowany z innymi narzedziami reklamowymi Google. Dzieki temu obserwujemy
najmniejszg utrate danych pochodzacych z Google Ads lub Google Marketing Platform.
Utrata danych z innych systemoéw reklamowych moze by¢ wysoka. W bardzo wielu
przypadkach Google promuje wtasne kanaty, pomijajgc inne zrédta i punkty styku klienta
z markg w raportach GA4.

Przyczyny rozbieznosci miedzy
danymi raportowanymi przez Google
Analytics 4 i danymi z innych
systemow sledzacych

GA4 raportuje wytgcznie jedno zrodto ruchu w czasie trwania jednej
SESJA sesji, domyslnie ustawionej na 30 minut. Czas trwania sesji mozna
wydtuzy¢ nawet do 24 godzin.

REKLAMA GA4 nie uwzglednia innych kanatéw na sciezce konwersji w przypadku
PRODUKTOWA prowadzenia przez wydawcdow ptatnych kampanii produktowych
Google.

GA4 nie udostepnia raportow zawierajgcych liste transakciji

ZBIORCZE (wraz z numerami ID i wartosciami tych transakcji), na ktérej Sciezce

RAPORTY pojawito sie wybrane zréodto. Dlatego nie ma mozliwosci potgczenia
transakcji z innych systemoéw z listg transakcji raportowanych w GA4.

COOKIES Brak petnych danych w GA4 w przypadku braku zgody na sledzenie

przy pomocy Cookies.
ADBLOCKERS Sledzenie przez GA4 moze byé blokowane przez Adblockery.

Ograniczone okno czasowe $ledzenia przez GA4 — 30 dni. Google
OKNO Analytics raportuje tylko 30-dniowg podréz kupujgcego przed
CZASOWE momentem ostatecznej konwersiji. Jesli Costomer Jurney trwa dtuzej,
to GA4 nie uwzgledni punktéw styku z markg na wczesniejszym etapie.
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Przyczyny braku kanatu afiliacyjnego na
Sciezce zakupowej klienta w raportach
Google Analytics 4

GA4 jak kazdy inny system analityczny ma wiele ograniczen w zakresie gromadzenia
i przetwarzania danych. Z tego powodu dane w raportach czesto nie odzwierciedlajg
realnego wptywu poszczegolnych zrédet ruchu na realng sprzedaz.

1. JEDNO ZRODtO RUCHU W CZASIE
TRWANIA JEDNEJ SESJI (DOMYSLNIE 30 MINUT)
W RAPORTACH GA4

Jesli uzytkownik odwiedzi serwis reklamodawcy z réznych zrédet w ciggu jednej sesji, czyli
domyslnie w ciggu 30-minutowego okna czasowego, to wszystkie te wizyty beda
traktowane przez GA4 jako jedno wejscie na strone. Oznacza to, ze jesli uzytkownik
zainicjuje sesje wejsciem do sklepu z wynikéw Google, to przez (domyslne) 30 minut,
zadne inne wejscie nie bedzie odnotowane na $ciezce Google.

Google Analytics 4 nie uwzgledni kanatu afiliacyjnego, jesli pojawi sie on jako
dodatkowe zZrédto w czasie trwania jednej sesji. Oznacza to, ze jesli na Instagramie,
blogu czy innym serwisie uzytkownik kliknat link afiliacyjny w czasie trwania sesji,
ktéra zostata rozpoczeta wejsciem z Google, kanat afiliacyjny nie bedzie miat udziatu
w konwersji wedtug GA4.

Podobnie bedzie, jesli przed zaptatg za
produkt w sklepie, w ktérym uzytkownik
robi zakupy pierwszy raz, bedzie chciat
sprawdzi¢ opinie na temat sklepu. Jego
ponowne wejscie do sklepu przez inny
link, nie zostanie odnotowane przez GA4
jako kolejne zrodto. W poprzedniej wersji
- Universal Analytics, w raporcie
zobaczylibysmy oddzielne sesje ze
wszystkich Zrédet.

webePartners.pl

Jesli klient trafi do sklepu z ptatnych lub
bezptatnych wynikéw Google, ale przed
finalizacjg transakcji wyjdzie ze sklepu,

w celu znalezienia kodu rabatowego na
Instagramie lub serwisie rabatowym,
nastepnie wrdci do sklepu z inngj strony
- i wydarzy sie to wszystko w ciggu
jednej sesji (domyslnie 30 minut) - GA4
zarejestruje to jako jedng sesje, a ruch
przypisze do zrodta, kitore te sesje
rozpoczeto.
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W CAtEJ SIECI WEBEPARTNERS PONAD 40% TRANSAKCIJI JEST
FINALIZOWANYCH W CZASIE MNIEJSZYM NIZ 30 MINUT OD KLIKNIECIA
W OSTATNI LINK AFILIACYINY.

Oznacza to, ze w ponad 40% transakcji, klient ma stycznos¢ z wydawca
afiliacyjnym bezposrednio przed finalizacjg procesu zakupowego. Jesli

klikniecie linka afiliacyjnynego nie rozpoczeto sesji, podczas ktérej zostata
sfinalizowana transakcja, nie pojawi sie ono w raporcie GA4.

2. PLATNE KAMPANIE PRODUKTOWE
W GOOGLE PROWADZONE
PRZEZ WYDAWCOW AFILIACYJNYCH

Jedng z wielu grup wydawcdw w sieci afiliacyjnej sg certyfikowani Partnerzy Google,
ktdrzy realizujg ptatne kampanie Google Shopping, biorgc na siebie ryzyko kosztéw tych
dziatan, zachowujgc swoje wynagrodzenie za udziat w programie w postaci prowizji od
wygenerowanej sprzedazy.

GA4 nie uwzglednia kanatu afiliacyjnego w przypadku ptatnych kampanii Google Shopping.

Google Zakupy (Google Shopping) to
wyszukiwarka ofert sklepdw online, stwo-
rzona przez Google. Sprzedawcy moga
promowac swoje produkty w wyszukiwarce
Google Shopping oraz w innych migejscach
na platformach Google, takich jak Google
Ads, oraz Google Display Network.

W przypadku braku umiejetnosci i kwalifikaciji
w planowaniu ptatnych kampanii Google,
sie¢ afiliacyjna umozliwia takie dziatania
promocyjne za posrednictwem Google
Partners — wydawcow CSS.

Uzytkownik, klikajac w reklame
produktowg Google, emitowang przez
wydawce afiliacyjnego, klika w link
afiliacyjny i przechodzi najpierw przez
serwer Google (rozpoczyna sesje),
nastepnie przez system trackujgcy sieci
afiliacyjnej i w konicu przez serwer
reklamodawcy. Google odnotowuje to
jako ptatne wejscie z Google (Paid
Traffic), przypisujgc sobie zastuge
przekierowania do sklepu.

O ile zgodne z prawda jest to, ze to przekierowanie do sklepu nastapito przy uzyciu
marketingowej platformy Google, to wykluczenie linku afiliacyjnego ze sciezki powoduije,
ze dane nie odzwierciedlajg prawdy i udziatu wydawcy afiliacyjnego w konwersji.

webePartners.pl

SIEC AFILIACYJNA DEDYKOWANA ECOMMERCE Il tACZYMY REKLAMODAWCOW Z WYDAWCAMI W MODELU COST PER SALE


https://webepartners.pl/

webePartners

(@] afiliacja dla ecommerce

3. WYtACZNIE ZBIORCZE RAPORTY GA4

Z PRZYPISANYMI ZRODEAMI RUCHU.

BRAK MOZLIWOSCI POt ACZENIA TRANSAKCII
Z SYSTEMEM AFILIACYJINYM.

W Google Analytics 4 reklamodawcy nie majg mozliwosci wygenerowania raportéw, ktére
wskazujg liste konkretnych transakciji, na ktérych pojawia sie wybrane zrédto ruchu. Raporty
GA4 wskazujg wytacznie sumaryczng wartosc transakcji, w ktérych pojawia sie wybrane
zrodto, nie uwzgledniajge ID poszczegdlnych transakciji, ktére umozliwiatoby potgczenie ich
z transakcjami w systemie afiliacyjnym.

Brak szczegétowych raportéw ze sciezkami przypisanymi do transakcji powoduje,
ze Google Analytics 4 nie jest systemem, gwarantujgjcym wydawcom uczciwe
rozliczanie ich dziatan, zgodnie z oferowanymi warunkami w programie partnerskim.
GA4 nie raportuje danych, na podstawie ktérych reklamodawca jest w stanie
analizowaé¢ skutecznosé poszczegdlnych wydawcoéw i budowaé efektywnag siec¢
wydawcow w systemie afiliacyjnym.
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4. BRAK PEENYCH DANYCH W GA4
W PRZYPADKU BRAKU ZGODY NA SLEDZENIE
PRZY POMOCY COOKIES.

Sprzeciw uzytkownikdw na ich $Sledzenie w sieci przez systemy marketingowe
i analityczne, moze byC wyrazany brakiem “zgody na cookies”. W momencie, gdy
uzytkownik, wchodzgc na strone internetowa, nie potwierdzi zgody sledzenia za pomoca
ciasteczek, Google Analytics 4 nie zbiera petnych danych o zrédle ruchu.

W takim przypadku GA4 klasyfikuje Zzrédto ruchu jako direct/none, co prowadzi
do niedoktadnosci w identyfikaciji, z jakiego doktadnie zrédta pochodzg kupujacy.

5. OGRANICZONE OKNO CZASOWE
SLEDZENIA — 30-DNI

Domyslnym  okresem  Sledzenia Sciezki  uzytkownika
(Customer Journey) w Google Analytics jest 30 dni. Oznacza
to, ze Google Analytics raportuje tylko 30-dniowg podréz
kupujgcego przed momentem ostatecznej konwersii.

Jesli w programie partnerskim reklamodawca ustalit dtuzszy
okres zywotnosci dla ciasteczek niz 30 dni, to w GA4 nie
znajdziemy uwzglednionych wydawcdéw, ktérzy brali udziat

w konwersji na wczesniejszym etapie.

6. BLOKOWANIE SYSTEMU
SLEDZENIA GA4 PRZEZ ADBLOCKERY

Popularne adblockery mogg takze blokowac skrypty
Google Analytics, co wskazuje na kolejng luke
pomiarowg tego systemu sledzacego.
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Whioski i podsumowanie

Walidacja transakcji na podstawie raportéw GA4
w systemie webePartners nie jest akceptowalna.

Biorgc pod uwage przeanalizowane czynniki wptywa-
jgce na sposob raportowania danych przez Google
Analytics 4, pewnym jest, ze prezentowane dane
bedg rézni¢ sie od danych z innych systemoéw
Sledzgcych, marketingowych i analitycznych.

Zmiany prawne co do mozliwosci $Sledzenia
uzytkownikéw bedg systematycznie zaostrzane w Unii
Europejskiej. Uzytkownikom, ktdrzy nie wyrazg zgody
na sledzenie cookies, nie beda tadowaty sie zadne
skrypty marketingowe oraz analityczne, co bedzie
skutkowato jeszcze wigkszg niereprezentatywnosciag
danych w GA4 wobec realnych wynikéw.

Google Analytics 4 moze stuzy¢ jako wsparcie
wsparcie w analizie dziatai marketingowych, ale nie
uzasadnienia dla wykorzystywania raportow GA4 jako
podstawy do walidacji transakcji w systemach
afiliacyjnych.
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webePartners umozliwia wspétprace reklamodawcow z wydawcami
w afiliacyjnych modelach wspotpracy Cost Per Sale i Cost Per Lead.

To platforma dostarczajaca technologie do uruchamiania i obstugi
programéw partnerskich. Reklamodawcy  otrzymujg  dostep do
systemu umozliwiajgcego  wspodtprace z wydawcami, a wydawcy
narzedzia afiliacyjne wspomagajgce zarabianie na polecaniu
produktéw online.
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