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(WORKBOOK + KALKULATORY)

YOUTUBE e AFILIACJA ¢ MONETYZACIJA

lle mozesz zarobic
na Youlube?

Kalkulator przychodéw twércy.
Policz scenariusze dla reklam, Shorts, afiliacji, wspdtprac i modelu

mieszanego.

reklamy Shorts afiliacja wspotprace tracker roczny

Nie kolejny poradnik ,jak zacza¢ YouTube”.
To praktyczny materiat do liczenia, planowania i poréwnywania zrédet przychodu na wtasnych

danych.



https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/

Najpierw zatozenia. Potem liczby.

Nie istnieje jedna uniwersalna stawka ,za wyswietlenie”. Dlatego ten
workbook opiera sie na Twoich wtasnych danych i scenariuszach:
wyswietleniach, RPM, kliknieciach, konwersji, koszyku i stawkach
wspotprac.

1 2 K 4

Whisz dane Policz model Poréwnaj zrédta Zaplanuj rozwaj

Co celowo pomijamy?
Ten materiat nie powtarza instrukcji tworzenia kanatu, generowania linkéw czy planu 30 dni. Koncentruje
sie na finansowej stronie monetyzacji YouTube.

Spis tresci

Mapa zrédet przychodu CPMiRPM

Kalkulator reklam Kalkulator Shorts
Kalkulator afiliacji Planner wspétpracy

Model mieszany jednego filmu Symulator miesigca

KPI i warto$¢ kanatu Roczny tracker przychodéw
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Nie jedno zrodto. Portfel przychodow.

Najbardziej stabilny model twércy zwykle nie opiera sie na jednej pozycji.
Warto traktowacd kanat jak zestaw kilku strumieni przychodu, ktére mozna
mierzy¢ osobno.

REKLAMY SHORTS AFILIACJA

Osobny model rozliczen Prowizja za efekt
Wyniki Shorts warto Klikniecia prowadza do ofert,

Przychody platformowe
Wyswietlenia dtuzszych

analizowac osobno od dtugich a zarobek zalezy od konwers;ji
materiatow. i stawki.

filméw i reklamy przypisane
do tresci.

Fee za kampanie Wsparcie fanéw Produkt lub ustuga

Wycena zalezy od zakresu, Cztonkostwa, funkcje Sprzedaz wtasnych

widowni, wykorzystania tresci wsparcia i inne mechanizmy produktow, konsultaciji,

i rezultatow. dostepne na platformie. kurséw lub innych rozwigzan.
Zadanie:

zaznacz 2 zrédta, ktére juz dziatajg na Twoim kanale, i 1 Zrédto, ktére chcesz przetestowaé w ciggu
kolejnych 90 dni.
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CPM i RPM - nie uzywaj ich zamiennie

CPM RPM
Koszt / przychéd reklamowy przed Praktyczny wskaznik do symulacji
uproszczeniem do Twojej wyptaty przychodu
CPM opisuje wartos¢ 1000 emisji reklam w RPM pozwala przeliczy¢ przychdd przypadajacy
okreslonym kontekscie. Nie jest tym samym co na 1000 wyswietlen. Do wtasnych kalkulacji
realny przychod twércy na 1000 wyswietlen najlepiej uzywac danych z YouTube Analytics.
filmu.

Przychéd = wyswietlenia / 1000 x RPM

Wstaw wtasny RPM z wybranego okresu. Nie zaktadaj, ze jedna stawka bedzie dziatata dla kazdego filmu,
kraju i sezonu.

Tematyka kanatu Rézna wartosc reklamodawcéw i intencja zakupowa odbiorcow.
Kraj widzéw Rézne rynki reklamowe i budzety kampanii.

Sezon Wysoki lub niski popyt reklamowy.

Dtugosc¢ / format filmu Inne mozliwosci emisji reklam i zachowanie widzéw.
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lle dajg wyswietlenia? Policz 3 scenariusze.

Ponizsza tabela pokazuje wytgcznie matematyke, a nie deklarowane stawki
YouTube. Podmien przyktadowe RPM na dane ze swojego kanatu.

Wyswietlenia RPM 2 zt RPM 8 zt RPM 20 zt
10 000 20 zt 80 zt 200 zt
100 000 200 zt 800 zt 2000 zt
1000 000 2000 zt 8 000 zt 20 000 zt

Wyswietlenia views

zt

Twéj RPM

Jak uzywac tabeli?
Nie poréwnuj swojego wyniku z jednym ,$rednim RPM z internetu”. Poréwnuj wtasne filmy miedzy soba:

temat, Zzrédto ruchu, sezon, dtugosc i intencje widza.

Kalkulator przychodéw z YouTube

webePartners .
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Shorts licz osobno od dtugich filméw

Shorts korzystajg z odrebnego modelu podziatu przychodow, dlatego do
planowania najlepiej uzywac efektywnego RPM Shorts z wtasnej analityki,

a nie RPM z dtugich filméw.

Przychod Shorts = wyswietlenia / 1000 x efektywny RPM

Shorts

To roboczy sposéb poréwnywania wtasnych wynikéw - nie préba odwzorowania technicznego algorytmu

rozliczen platformy.

Wyswietlenia Shorts

Efektywny RPM

Shorts do Shorts
Analizuj serie materiatéw o podobnej tematyce i
czasie publikaciji.

views

zt

Shorts moga by¢ poczatkiem sSciezki
Ruch z krétkich filméw moze prowadzi¢ do
dtuzszych tresci, afiliacji lub wtasnej oferty.
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Kalkulator prowizji z linkow afiliacyjnych

Klikniecia x CR x sredni koszyk x CPS = prowizja

CR wpisz jako procent konwersji po kliknieciu. CPS to procent prowizji od wartosci sprzedazy, zgodny z
warunkami danego programu.

1000 kliknie¢ x 3% x 250 zt x 8% Subskrypcje nie s3 wzorem na prowizje

= 600 zt prowizji. To tylko symulacja mechanizmu, Znacznie wazniejsze sg klikniecia, intencja

nie prognoza zarobkéw. odbiorcy, konwersja i wartos¢ koszyka.
Klikniecia klik
CR %
Sr. koszyk zt
CPS %
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Nie zaczynaj wyceny od liczby subskrybentow

Wspodtpraca sponsorowana ma wiecej elementéw niz samo ,ile wyswietlen
ma film”. Zanim podasz cene, policz zakres produkc;ji i wartos$¢ praw do
wykorzystania materiatu.

Srednie wyswietlenia
Format integracja / dedykowany film / Shorts / pakiet
Czas produkcji

Liczba poprawek

Prawa do materiatu organiczne / paid / whitelisting / inne
Wytacznosé
Dodatkowe formaty Stories / post / newsletter / inne

Proponowane fee

Praktyczna zasada:

oddziel wynagrodzenie za stworzenie i publikacje materiatu od dodatkowych praw, ekskluzywnosci i
ponadstandardowych formatéw.
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Jeden film moze mie¢ kilka zrédet przychodu

Najlepszy obraz rentownosci daje policzenie tgcznego przychodu
konkretnej publikacji, a nie ocenianie kazdego zrédta w oderwaniu od
reszty.

Zrédto Przychéd Jak policzy¢?

Reklamy zt views / 1000 x RPM

Afliaca zt klikniecia x CR x koszyk x CPS
Sponsoring zt uzgodnione fee

Spotecznos¢ zt przychéd przypisany do okresu / materiatu
Witasny produkt zt sprzedaz x marza

rRAZEM zt sumuj wszystkie zrédta

Patrz tez na czas.

Film, ktory wygenerowat 2 000 zt, ale wymagat 35 godzin pracy, ma inng ekonomie niz materiat z

wynikiem 1 200 zt przygotowany w 6 godzin.

Przychéd razem zt

Czas pracy h
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Policz kanat jak mini biznes

Pozycja Liczba / baza Przychod

Dtugie filmy filmow / views zt
Shorts Shorts / views zt
Afliaca kliknie¢ / _____ transakeji zt
Wspétprace kampaniic -~ zt
Membership / wsparcie aktywnych zt
Witasne produkty sprzedazy zt
PRZYCHOD MIESIACA zt

Udziat zrodet w przychodzie

Reklamy: ___ %

Afiliacja: ____ %

Wspotprace: ____ %

Cel dywersyfikaciji:

nie chodzi o sztuczne wyréwnanie udziatéw. Chodzi o $wiadomos$¢, ktére zrodto dominuje i jak duze
ryzyko powstaje, gdy jedno z nich nagle spada.
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Co naprawde zwieksza wartos¢ kanatu?

Regularne, jakosciowe wyswietlenia Odbiorcy gotowi dziatac¢

Nie tylko liczba subskrybentéw, ale stabilna Komentuja, klikaja, pytaja o produkty i wracajg po
ogladalno$¢ nowych materiatow. kolejne rekomendacje.

Tresci pracujace dtugo Historia wynikéw

Filmy, ktore zbierajg wyszukiwania i klikniecia Znajomos$¢ RPM, CTR linkéw, CR afiliacji i

takze po tygodniach lub miesigcach. rezultatéw wspotprac.

Views RPM CTR CR

zasieg realny przychdéd platformowy klikniecia w linki konwersja sprzedazowa

Wartos$¢ kanatu rosnie, gdy potrafisz pokazad nie tylko zasieg, ale tez jako$¢ decyzji odbiorcéw.

To szczegdlnie wazne w afiliacji i rozmowach z markami.
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Roczny przeglad przychodoéw

Miesiac EENY Afiliacja Wspétprace Inne Razem
Styczen
Luty
Marzec
Kwiecien
Maj
Czerwiec
Lipiec
Sierpien
Wrzesien
Pazdziernik
Listopad

Grudzien

Raz na kwartat odpowiedz na 3 pytania:

Co rosnie? Co spada? Ktoére zrodto warto skalowac przez kolejne 90 dni?
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Nie pytaj tylko ,ile ptaci YouTube?”. Pytaj: jak dziata mdj
model przychodow?
Najbardziej uzyteczna liczba to nie cudzy RPM czy stawka za wspotprace,

lecz Twoja wtasna ekonomia kanatu: przychéd jednego filmu, miesigca i
catego portfela zrédet.

Akademia Afiliacji Programy partnerskie
Poradniki o YouTube, linkach afiliacyjnych i Znajdz marki, ktére mozesz promowac na swoim
monetyzacji tresci. kanale YouTube.

webePartners

taczymy twoércéw i wydawcodw z reklamodawcami oraz pomagamy
monetyzowac skuteczne polecenia online.

Materiat edukacyjny. Przyktadowe wartosci w kalkulatorach stuza wytacznie do pokazania mechanizmu obliczen i nie stanowig prognozy ani
gwarancji zarobkéw. Zasady monetyzacji platform i programoéw partnerskich moga sie zmieniac - przed uzyciem sprawdz aktualne warunki.
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