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YOUTUBE * MONETYZACJA - DYWERSYFIKACJA

YouTube Revenue
Planner

Jak zbudowacé kilka zrédet przychodu wokét jednego
kanatu.

Premium poradnik dla twércow, ktdrzy chcg planowac zarobki
na YouTube w sposéb stabilny i skalowalny — poprzez

reklamy, afiliacje, wspotprace z markami, wsparcie fanow i
wtasne produkty.

reklamy afiliacja sponsorzy planner 90 dni

Dla kogo?

Dla tworcéw, ktérzy chcg uporzadkowac model zarabiania na YouTube i
przestac opierac przychody na jednym zrédle.

YouTube Revenue
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START . . .
Jak korzystac z tego poradnika

Potraktuj ten materiat jak praktyczny workbook. Mozesz przejs¢ przez kolejne sekcje po kolei albo
wrocic¢ tylko do tych obszardw, ktére chcesz uporzadkowaé: model przychodéw, formaty tresci,
zrodta monetyzacji, plan zwiekszania przychodu i tracker wynikéw.

Spis tresci Najwazniejsza idea

1. Mapa przychodéw YouTubera Najbardziej stabilne zarobki na YouTube
powstajg wtedy, gdy tworca nie opiera sie

2.A ktualnych zrodet h
udyt aktualnych zrodet przychodu wytgcznie na jednym zrddle przychodu. Im

3.Jak dziata kazde zrodto bardziej zréznicowany model, tym wieksza
4. Modele dla matego, Sredniego i odpornos¢ na sezonowos¢, spadki
duzego kanatu wyswietlenr i zmiany platformy.

5. Zarobek z jednego filmu

Cel tego PDF-a: pomoc Ci zaplanowac

miks przychodéw wokét jednego kanatu i

7. )ak zwigkszac przychody bez wskaza¢, co wdrozy¢ jako nastepny krok.
zwiekszania wyswietlen

6. Macierz: format tresci x monetyzacja

8. Revenue tracker i udziat przychodow Skrét procesu
9. Plan dziatan na 90 dni audyt - wybor zrodet - dopasowanie tresci -

10. Checklista odpornosci przychodéw optymalizacja CTA - pomiar - skalowanie

YouTube Revenue
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Mapa przychodow YouTubera

Jeden kanat moze pracowac na wiele sposobow jednoczesnie. Nie kazde zrédto bedzie dobre dla
kazdego tworcy, ale prawie kazdy kanat moze miec wiecej niz jedng Sciezke monetyzacji.

Reklamy

Afiliacja
YouTube ]

Ads / Premium
przychod zalezny od ogladalnosci i programu

partnerskiego YouTube

Flat Fee / sponsorzy
wynagrodzenie za publikacje, recenzje, lokowanie

lub kampanie

Fan funding
Super Thanks, wspieranie kanatu, wsparcie od

spotecznosci

Kluczowa mysl

Wspétprace / Wiasne
Flat Fee produkty

Afiliacja
prowizja za klikniecia i sprzedaz z linkéw

afiliacyjnych

Barter

produkty lub ustugi w zamian za publikacje albo test

Produkty wtasne
kursy, konsultacje, ebooki, spotecznosci ptatne,

merch

Tworca nie musi pytac wytgcznie: , Ile zarobie z jednego filmu?”. Lepiej pytac: ,,1le réznych

zrédet przychodu moze obstuzy¢ jeden film?”

YouTube Revenue
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AUDYT ‘ . .
Audyt aktualnych zrédet przychodu

Uzupetnij tabele i zaznacz, z czego juz korzystasz, czego jeszcze nie masz oraz co chcesz wdrozyc
w pierwszej kolejnosci.

ZRODLO PRZYCHODU MAM  NIE MAM CHCE WDROZYC UWAGI / PIERWSZY KROK
Reklamy YouTube O O O
Afiliacja O O |
Flat Fee / sponsorzy O O |
Barter O ([l O
Fan funding O O |
Wiasny produkt lub ustuga O O |
Pytania pomocnicze Najczestsza sytuacja
* Ktore zrodto daje mi dzis najwiecej Wielu tworcow zaczyna od jednego zrodta
przychodu? — zwykle reklam albo pojedynczych

wspotprac. Ten etap jest naturalny, ale
warto go wykorzystac jako punkt wyjscia do
budowania petniejszego modelu.

* Ktore zrodto jest najbardziej stabilne?

* Na czym jestem zbyt mocno uzalezniony/
a?

* Ktore zrodto moge wdrozy¢ najszybciej? Wskazéwka: jesli 70-80% przychodu

pochodzi z jednego miejsca, potraktuj to

jako sygnat do dywersyfikacji.

YouTube Revenue
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ZRODLA .

Jak dziata kazde zrodto przychodu

Reklamy YouTube

Prég wejscia: wymaga
spetnienia warunkoéw
programu YPP.

Potencjat: dobry przy duzej
ogladalnosci.

Stabilnos¢: zalezna od
wyswietlen i sezonowosci.
Naktad pracy: niski po
wdrozeniu.

Barter

Prég wejscia: stosunkowo
niski.

Potencjat: nie daje gotéwki,
ale obniza koszty lub otwiera
relacje.

Stabilnos¢: zalezna od branzy i
ekspozycji.

Naktad pracy: podobny jak
przy wspotpracy ptatne;j.

webePartners © = @ o

YouTube Revenue
Planner

Afiliacja

Prég wejscia: niski— mozna
dziata¢ takze przy mniejszym
kanale.

Potencjat: wysoki przy dobrym
dopasowaniu produktéw.
Stabilnos¢: dobra dla tresci
evergreen.

Naktad pracy: sredni —
wymaga doboru ofert i CTA.

Fan funding

Prég wejscia: wymaga
zaangazowanej spotecznosci.
Potencjat: dobry przy wysokiej
lojalnosci odbiorcow.
Stabilnos¢: relatywnie wysoka,
jesli spotecznos¢ jest aktywna.
Naktad pracy: sredni —
bonusy, ekskluzywne materiaty,
kontakt.

Flat Fee / sponsorzy

Prég wejscia: sredni — liczy
sie marka osobista i jakos¢
odbiorcéw.

Potencjat: bardzo dobry w
niszach premium.
Stabilnosé: zmienna,
kampanijna.

Naktad pracy: wyzszy —
briefy, ustalenia, produkcja.

Wtiasne produkty

Prég wejscia: zalezy od typu
produktu, ale nie od wielkosci
kanatu.

Potencjat: bardzo wysoki.
Stabilnos$¢: dobra, jesli oferta
jest trafiona.

Naktad pracy: najwyzszy, ale
daje najwieksza kontrole.

+ webePartners.pl E Sprawdz webePartners
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MODELE

Model przychodoéw dla réznych etapow

rozwoju kanatu

Nie kazdy kanat powinien wygladac tak samo. Inny miks przychodoéw sprawdzi sie przy mate;

spotecznosci, a inny przy wiekszej skali.

0 Maty kanat

Afiliacja + barter + pierwsze Flat Fee.
Na poczatku najwazniejsze sg trafne
rekomendacje, spdjna nisza oraz nauka
publikacji z CTA.

3 Kanat dojrzaty

Reklamy + afiliacja + sponsorzy + fan
funding + produkty wtasne. Celem jest
stabilnos¢ i wieksza marza na wtasnych
ofertach.

WZOR DECYZJI

‘ Kanat rozwijajacy sie

YPP + afiliacja + Flat Fee + sponsorzy. W
tym etapie warto porzgdkowac oferte
wspotprac i zaczynac mierzy¢, ktére tresci
sprzedajg najlepie;j.

Kanat ekspercki

Tresci evergreen + sprzedaz wiedzy.
Konsultacje, kursy, ebooki lub
spotecznos¢ premium mogg by¢
naturalnym rozwinieciem marki osobiste;.

Jesli mam maty kanat: zaczynam od afiliacji, bo nie musze czekac na ogromny zasieg.

Jesli mam rosnacy kanat: tacze afiliacje z reklamami i ucze sie wspétprac z markami.

Jesli mam stabilny kanat: rozwijam wtasny produkt, zeby zwieksza¢ marze i niezaleznosc.

YouTube Revenue
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1 FILM . . .
lle razy jeden film moze zarabiac

Dobry materiat wideo nie musi zarabiac tylko raz. Jeden film moze obstugiwac kilka zrédet
przychodow jednoczesnie — i to przez dtugi czas, jesli jest evergreenowy.

Przyktad: film ,Jaki mikrofon kupi¢ do domowego studia?” moze generowac przychdd z
reklam, linkow afiliacyjnych do sprzetu, ptatnej wspotpracy z marka, sprzedazy konsultacji lub
wtasnego kursu.

Film - Reklamy - Afiliacja - Produkt
wiasny
Co warto zaplanowac przed Najlepsze filmy do monetyzacji
publikacja

* rankingi i poréwnania,

7 Jaki problem rozwigzuje film? * recenzje produktéw,

v Jaki produkt lub ustuga pasuje do tego « tutoriale ,jak zrobi¢”,

kontekstu? . .
+ odpowiedzi na czeste pytania,

, . o oo
Jakie CTA pojawi sig w filmie I opisie: * zestawienia ,najlepsze / warto kupic”.

v/ Czy tres¢ bedzie aktualna takze za 3-6
miesiecy?

YouTube Revenue
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MACIERZ . . .
Tres¢ x monetyzacja

Nie kazdy format tresci tak samo dobrze taczy sie z kazdym zrédtem przychodu. Ponizsza
macierz pomaga dobra¢ model monetyzacji do typu materiatu.

FORMAT REKLAMY AFILIACJA SPONSOR PRODUKT WLASNY
Recenzja v a4 v v

Tutorial % 4 v Va4

Ranking v S vV -

Viog % v S v

Case study v vV vV a4

Q&A / edukacja v v v %

Whiosek: jesli chcesz zwiekszaé przychod, nie mysl tylko o wiekszej liczbie filméw. Mysl tez o lepszym
dopasowaniu formatu do zrédta monetyzacji.

YouTube Revenue
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OPTYMALIZACJA . ‘
Jak zwiekszac przychody bez zwiekszania
liczby wyswietlen

Co mozesz poprawic od razu 4 dzwignie przychodu

7 lepsze CTA w filmie i opisie, wiecej kliknie¢ lepsza konwersja

7 bardziej trafne linki afiliacyjne,

oo wyzsza marza wieksza powtarzalnos¢
v/ wyeksponowanie jednego konkretnego

produktu,
Pamietaj: czasem najwiecej nie zarabia
film z najwiekszym zasiegiem, ale ten,
ktéry najlepiej odpowiada na konkretng
v aktualizacja starszych opiséw i linkow, potrzebe odbiorcy.

v lepsze dopasowanie filmu do intengji
odbiorcy,

v wtasna oferta jako naturalny kolejny

krok.
LEPSZY OPIS LEPSZY PRODUKT LEPSZE DOMKNIECIE
Usun chaos. Zostaw 1-2 Zamiast wielu Nie koncz filmu bez
kluczowe linki, nadaj im jasny przypadkowych ofert wybierz wskazania, co odbiorca ma
kontekst i nazwe. to, co najlepiej pasuje do zrobic¢ dalej.

tresci.

YouTube Revenue
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POMIAR . . .
Revenue tracker i udziat zrédet przychodu

Zeby $wiadomie rozwijac¢ kanat, warto mierzy¢ nie tylko przychéd taczny, ale tez strukture
przychoddw. Ponizej masz prosty szablon do regularnego monitoringu.

MIESIAC ADS  AFILIACJA FLAT FEE FAN FUNDING PRODUKTY RAZEM
Styczen
Luty
Marzec
Kwiecien

Udziat procentowy przychodéw Interpretacja

Uzupetnij po kazdym miesigcu: Jesli jedno zrédto odpowiada za

«Ads: % zdecydowang wiekszos¢ przychodow,

rosnie ryzyko. Jesli udziat jest bardziej

* Afiliacja: % , . S
zrownowazony, model staje sie

* Flat Fee: % odporniejszy.

* Fan funding: %

« Produkty whasne: % Dobry sygnat: przynajmniej 2-3 aktywne
zrédta przychodu, ktére regularnie pracujg
dla kanatu.

YouTube Revenue
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90 DNI . . .
Plan dziatan na 90 dni

a Miesigc 1 — audyt i wyboér ‘ Miesigc 2 — optymalizacja
Wybierz drugie zrédto przychodu, ktore Popraw opisy, CTA, miejsca ekspozycji
wdrozysz najszybciej. Ustal 3 filmy lub 3 linkow i liste polecanych produktéw.
formaty, ktére mogg je obstugiwac. Zacznij mierzyc klikniecia i skutecznos$¢

tresci.
3 Miesigc 3 — skalowanie 0 Méj pierwszy najblizszy krok

Wdroz kolejne zrédto przychodu albo
rozwijaj to, ktére okazato sie najbardziej
efektywne. Buduj powtarzalny proces.

Checklista odpornosci przychodéw

v

v

Nie zaleze tylko od jednego programu lub jednego partnera.

Mam przynajmniej jedng tresc evergreen, ktora sprzedaje rowniez po publikacji.
Potrafie wskazag, ktore CTA dziata najlepiej.

Testuje ro6zne modele zarobku, a nie tylko reklamy.

Mam plan na nastepne zrédto przychodu.

YouTube Revenue
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PODSU,IVI.OWANIE ) ] . . .
Twoj model zarabiania

Na koniec zapisz wtasny model. Dzieki temu zamienisz inspiracje w konkretny plan dziatania.

Moje 3 gtéwne zrédta przychodu Pierwsze dziatanie w tym tygodniu
1.

2.

3. Miernik, ktéry bede obserwowac

Najwieksze ryzyko w moim modelu

Zacznij dziata¢ z webePartners

Jesli chcesz rozwijac afiliacje jako jedno ze zrédet przychodu swojego kanatu, sprawdz
mozliwosci dostepne w sieci webePartners i dobierz programy do swojej niszy.

Przejdz do webePartners

YouTube Revenue
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