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WORKBOOK + CHECKLISTA

CONTENT ¢ CZYTELNOSC « REDAKCJA ‘ ‘

Tres¢, ktora
chce sie czytac

Jak skracaé, porzadkowac i poprawiac tekst bez utraty
wartosci.

Praktyczny poradnik dla osob, ktére chcg pisac prosciej, prowadzic¢
odbiorce przez tres¢ i eliminowac efekt ,TL;DR".

czytelnosc SEO content marketing checklista

W srodku:

zasady redakcji, skracanie bez utraty sensu, przyktad ,przed i po” oraz
checklista przed publikacja.
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NA POCZATEK e 00

Co naprawde oznacza , TL;DR"?

Skroét ,too long; didn't read” nie zawsze oznacza, ze tekst byt za dtugi. Bardzo czesto oznacza, ze
byt zbyt ciezki, zle utozony albo mato konkretny.

Spis tresci Dla kogo jest ten PDF?

1. Skad bierze sie efekt ,TL;DR” v dla oséb piszacych artykuty blogowe,
2. Dtugos¢ a wartosc tresci v dla tworcow tresci w social mediach,
3. Sygnaty, ze tekst wymaga uproszczenia v dla copywriteréw i marketeréw,

4. 8 zasad tresci, ktorg chce sie czytac v dla wtascicieli sklepoéw i marek,

5. Jak skracac bez utraty wartosci v dla kazdego, kto chce pisa¢ prosciej i
6. Przyktad ,przed i po” skuteczniej.

7. Checklisty do szybkiej redakg;ji
Ten poradnik rozwija temat poruszony we wpisie
blogowym i zamienia go w praktyczny zestaw
zasad do wykorzystania od razu w codziennej

pracy.

Najwazniejsza mysl: czytelnik nie rezygnuje z tekstu tylko dlatego, ze ma on duzo znakéw. Rezygnuje,
gdy nie widzi korzysci, kierunku albo porzadku.

1 2 3 4

jasny cel tekstu czytelna struktura konkretne informacje lekki styl i rytm
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DLACZEGO CZYTELNICY ODPADAJA o0

Skad bierze sie efekt ,,za dtugie, nie czytam’?

Najczesciej winna nie jest sama dtugos¢, lecz opdr poznawczy: tekst wymaga zbyt duzego wysitku
juz od pierwszych sekund kontaktu.

Brak szybkiej Sciany tekstu Zbyt duzo ogdlnikéw
odpowiedzi Dtugie akapity, mato Tres¢ krgzy wokot tematu,
Czytelnik nie widzi od razu, Swiatta i brak srédtytutow ale nie dostarcza
0 czym jest tekst i co z utrudniajg skanowanie konkretow, przyktadow ani
niego wyniesie. tresci. wskazowek.
Najczestsze sygnaty ostrzegawcze ,TL;DR” to nie wyrok na dtuzsze

7 wstep nie moéwi, po co czyta¢ dalej, tresci. To sygnat, ze trzeba lepiej

7 jedno zdanie ciggnie kilka watkow poprowadzi¢ odbiorce przez tekst.

naraz,

v akapit ma 8-10 linijek albo wiecej,

v/ ten sam sens datoby sie wyrazic¢
krocej,

v czytelnik nie ma ,punktow
zaczepienia”.

Whiosek: nawet obszerny artykut moze by¢ lekki w odbiorze, jesli ma dobry lead, logiczny uktad i
czytelne akapity.
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JAKOSC PONAD OBJETOSC

Kiedy dtugos¢ pomaga, a kiedy szkodzi?

Dtuzsza tres¢ ma sens wtedy, gdy rozwija temat, odpowiada na pytania odbiorcy i prowadzi go od
problemu do rozwigzania.

Diugosc szkodzi, gdy... Diugos¢ pomaga, gdy...

* powtarzasz te same mysli innymi * czytelnik dostaje petniejszg odpowiedz,
stowami,

* tekst zawiera przyktady, checklisty i
+ dodajesz wypetniacze i lanie wody, whnioski,
* nie porzgdkujesz informacji wedtug

* kazda sekcja odpowiada na konkretne
waznosdi,

pytanie,
* mieszasz poradnik, opinie i dygresje w

+ forma utatwia skanowanie i powr6t do
jednym miejscu.

fragmentow.

Jak mysleé o dtugosci? Praktyczna zasada

Nie pytaj: ,ile stébw powinien mie¢ tekst?". Jezeli akapit, sekcja albo przyktad nie wnosi

. o - . nic nowego, prawdopodobnie warto go
Zapytaj raczej: ,ile miejsca potrzebuje, by ., .

L . . skroci¢, potgczy¢ z innym fragmentem albo
wyjasni¢ temat jasno, konkretnie i bez )
zbednych objazdéw?". usunac.
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PRAKTYKA REDAKCYJNA

8 zasad tresci, ktora chce sie czytac

1 Zacznij od korzysci.

Juz we wstepie pokaz, co czytelnik zyska

po lekturze.

2 Uzywaj Srodtytutow.

Kazdy Srédtytut powinien zapowiadac

konkretng odpowiedz lub wniosek.

3 Pisz krétszymi akapitami.

3-5 linijek zwykle czyta sie znacznie

wygodniej niz blok tekstu.

4 Ogranicz jedno zdanie do jednej mysli.

To poprawia tempo czytania i
zrozumienie.

Wprowadzaj listy i przyktady.
Utatwiajg skanowanie tresci i porzagdkujg
informacje.

Eliminuj powtdrzenia.
Jesli cos zostato juz jasno powiedziane,
nie rozwlekaj tego bez potrzeby.

Stawiaj na konkrety.
Zamiast ,warto zadbac”, pokaz jak, kiedy
i dlaczego.

Zakoncz wnioskiem lub CTA.
Czytelnik powinien wiedzie¢, co zrobic
dalej.

Premium tip: najpierw napisz wszystko, co chcesz powiedzie¢. Dopiero w drugiej rundzie redaguj pod

katem rytmu, prostoty i przejrzystosci.

Wiecej

webePartners © = o o

materiatow:

webepartners.pl a Zobacz wiecej poradnikow >


https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/

SKRACANIE BEZ UTRATY SENSU o o0

5 krokow, ktore porzadkuja niemal kazdy
tekst

To prosty proces, ktéry mozesz zastosowac zarowno do wpisu blogowego, opisu produktu, posta
na Facebooku, jak i newslettera.

KROK 1 KROK 2 KROK 3 KROK 4 KROK 5
Wypisz Usun dygresje Utéz Rozbij bloki Uprosc jezyk
gtéwna teze Zostaw tylko to, hierarchie Podziel tekst na Zamien zawite
Jednym zdaniem Co wspiera Najwazniejsze sekcje, akapity i zdania na
okresl, co tekst gtowny watek. informacje daj listy. prostsze

ma przekazac. wyzej, reszte odpowiedniki.

nizej.

Pytania pomocnicze Czego nie usuwac?

v/ Czy ten fragment odpowiada na * konkretéw i danych,

pytanie odbiorcy? * przyktaddéw utatwiajgcych zrozumienie,

v Czy cos$ da sie powiedzie¢ prosciej? + wnioskéw porzadkujacych sekcje,

v Czy ten przyktad wnosi nowg wartosc: + sformutowan, ktére buduja sens |

v/ Czy czytelnik wie, co ma zrobi¢ dalej? kontekst.
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PRZED | PO

Jak poprawic tekst bez zmiany jego sensu?

Najlepiej widac¢ to na prostym przyktadzie. Ponizej ten sam komunikat w dwéch wersjach.

Wersja ,,przed”

W dzisiejszych czasach warto pamietac o
tym, ze tworzenie tresci do internetu jest
bardzo istotne, poniewaz odpowiednio
przygotowane teksty mogg wptynac¢ na
odbiér marki i zaangazowanie
uzytkownikéw, dlatego dobrze jest zwracac
uwage na wiele roznych elementow, takich
jak dtugos¢, jezyk czy uktad.

Co sie zmienito?
v/ jedno zdanie zostato skrocone i
podzielone logicznie,

v 0golniki zamieniono na trzy konkretne
elementy,

v czytelnik od razu wie, na czym sie
skupic.

webePartners

Wiecei
o0 mz(;erjia’réw: webepartners.pl a Zobacz wiecej poradnikow

Wersja ,,po”

Tresci internetowe wptywajg na odbidr
marki i zaangazowanie odbiorcow. Dlatego
warto zadbac o trzy rzeczy: jasny uktad,
prosty jezyk i odpowiednig dtugos¢.

Jak stosowac ten mechanizm?

1. podkresl najwazniejszy sens zdania,
2. usun frazy, ktore nic nie zmieniajg,
3. zastgp ogolnik konkretami,

4. sprawdz rytm i dtugos¢ akapitu.
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GOTOWE DO UZYCIA o0

Checklista przed publikacja

Przejdz przez te liste przed opublikowaniem wpisu, posta albo opisu. To szybki filtr jakosci.

Tres¢ Forma
v/ Czy tytut jasno mdwi, o czym jest v/ Czy akapity sg krotkie i czytelne?
materiat? v/ Czy Srodtytuty pomagajg skanowac
v/ Czy lead pokazuje korzysc dla tekst?
czytelnika?

v/ Czy zdania sg proste i naturalne?
v/ Czy kazda sekcja odpowiada na

v/ Czy CTA pojawia sie we wiasciwym
konkretne pytanie?

miejscu?
v/ Czy usunetam / usunagtem

v/ Czy catos¢ wyglada lekko wizualnie?
powtdrzenia?

v/ Czy w tekscie sg przyktady, listy lub
whnioski?

Najkrotsza definicja dobrego tekstu?

To tre$¢, ktéra szanuje czas odbiorcy, szybko prowadzi do sedna i zostawia czytelnika z
poczuciem, ze dostat konkretng wartosc.

Wiecej praktycznych materiatéw znajdziesz na webePartners.pl
https://webepartners.pl/
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