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AFILIACJA « PREMIUM » WYDAWCY

Program partnerski
premium w praktyce

Plan aktywizacji najlepszych wydawcéw

Praktyczny materiat dla reklamodawcy: jak wytypowac TOP partneréw,
ustali¢ warunki premium, policzy¢ optacalnosc i zaplanowac 90-dniowy

test.
standard vs premium scoring wydawcow prowizje i bonusy
plan 90 dni KPI'i decyzja

Cel tego materiatu

Uporzadkowac decyzje: ktérych wydawcédw warto awansowac do segmentu
premium, jakie warunki im zaproponowac i jak sprawdzi¢, czy dodatkowa
inwestycja rzeczywiscie zwieksza sprzedaz.
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01 « PODSTAWY ‘ ‘

Standard vs premium — co realnie sie
zmienia?

Program premium to nie tylko wyzsza prowizja. To osobny poziom wspétpracy dla
wybranych wydawcéw, ktérych marka chce mocniej aktywizowac i rozwijac
dtugofalowo.

OBSZAR PROGRAM STANDARDOWY PROGRAM PREMIUM
Dostep szeroka grupa partneréw wybrani wydawcy
Prowizja stawka bazowa wyzsza lub progowa
Promocje dla wszystkich wczesniejsze lub ekskluzywne
Kody ogblne dedykowane / unikalne
Kontakt standardowa obstuga blizsza wspotpraca i plan dziatan
Cel stabilna sprzedaz z afiliacji skalowanie wynikéw TOP partneréw
Kiedy premium ma sens? Kiedy jeszcze poczeka€?
7 program dziata stabilnie v brakuje aktywnych wydawcéw
v masz aktywnych wydawcow i dane v tracking i walidacja nie sg
historyczne uporzgdkowane
v znasz marze i akceptowalny koszt v oferta stabo konwertuje
v chcesz zwiekszy¢ udziat najlepszych v nie masz policzonej rentownosci
partneréw programu

Whiosek: premium powinno by¢ kolejnym etapem rozwoju dziatajgcego programu
partnerskiego, a nie prébg naprawienia jego fundamentow.
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02 - GOTOWOSC ‘ ‘
Czy Twoéj program jest gotowy na
poziom premium?

Zanim wybierzesz wydawcéw premium, sprawdz, czy masz wtasciwe warunki do
uczciwej oceny wynikow i pézniejszego rozliczenia dodatkowych korzysci.

Checklista gotowosci Najczestsze blokady wzrostu

mam min. 3-6 miesiecy danych o v mato aktywnych wydawcéw

sprzedazy i aktywnosci 7 niekonkurencyjna prowizja

znam prowizje bazowg oraz optacalny

< v brak regularnych promocji
zakres podwyzki

v staby feed lub materiaty reklamowe

tracking dziata poprawnie, a walidacja
jest przewidywalna v niska rekrutacja nowych partneréw

mam liste aktywnych wydawcéw i ich 7 btedy w trackingu lub walidadji
udziat w sprzedazy

wiem, jakie bonusy moge zaoferowac
pOza samg prowizjg

mam ustalony cel biznesowy
programu premium

Pytanie kontrolne

Czy wiekszy potencjat wzrostu lezy po stronie aktywizacji obecnych wydawcéw, czy raczejw
pozyskiwaniu nowych partneréw? Odpowiedz pomoze okresli¢, jak szeroki powinien byc¢
segment premium.
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03 « CEL | KPI ‘ ‘ ‘

Najpierw okresl cel programu
premium

Wydawcow premium dobierasz inaczej, jesli zalezy Ci na wiekszej sprzedazy,
inaczej gdy chcesz reaktywowac partnerdw, a jeszcze inaczej, kiedy rozwijasz nowg
grupe contentowg lub influencerdéw.

Karta celu KPI, ktore warto Sledzi¢

G’féwny sprzedaz transakcje AOV CR
cel
programu acceptance rate udziat w programie

premium
regularnos¢ sprzedazy dynamika wzrostu
Segment

wydawcow Najlepiej poréwnywac wyniki przed i po

uruchomieniu warunkéw premium.
Horyzont

testu

Budzet /
dodatkowy
koszt

Warunek
sukcesu

Skalowanie TOP Reaktywacja Rozwdj nowej grupy
partnerow Ponowne uruchomienie Wsparcie influencerdw,
Zwiekszenie sprzedazy i wydawcow, ktorzy contentu lub innego
wieksza ekspozycja wczesniej konwertowali, segmentu, ktéry ma
najlepszych zrodet ruchu. ale dzi$ sg mniej aktywni. potencjat wzrostu.
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04 - SCORING

Jak kwalifikowaé wydawcow do

programu premium?

Sama liczba transakcji nie wystarczy. Wydawca premium powinien tgczy¢ dobre
wyniki z jakos$cig ruchu, regularnoscig i realnym potencjatem wzrostu.

Karta scoringowa 0-30 pkt

Sprzedaz /

udziat ( Z 3 2
Regularnos¢ 0 1 2 3 5
CR / jakos¢

ruchu { S 3 S
AOV / wartos¢

koszyka C S 3 2
Dopasowanie

do marki { S 3 2
Potencjat

wzrostu 0 { Z 3 2

Przyktadowa interpretacja: 22-30 pkt — kandydat
do premium, 15-21 pkt — obserwacja i test, 0-14
pkt — jeszcze nie teraz.

wehePartnarc @ © © Program partnerski premium w praktyce

POTENCJAL

Niski
wynik /
wysoKki
potencjat

Partner do
rozwoju.
Najpierw
wsparcie
materiatami,
promocja lub
dedykowanym
planem.

Niski
wynik /
niski
potencjat
Obserwacja,
bez
dodatkowych
inwestycji na
tym etapie.

Macierz wynik x potencjat

WysoKki
wynik /
wysoki
potencjat

Najmocniejszy
kandydat do
programu
premium i
glebszej
wspotpracy.

Wysoki
wynik /
niski
potencjat

Warto
utrzymac
wspoétprace,
ale nie kazdy
taki wydawca
wymaga
warunkow
premium.
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05 « DECYZJA ‘

Kogo awansowac do premium, a kogo
jeszcze obserwowac?

Nie kazdy dobry wydawca powinien automatycznie wejs¢ do segmentu premium.
Liczy sie zaréwno obecny wynik, jak i potencjat, jakos¢ wspotpracy oraz optacalnosé
podwyzszonych warunkow.

w OBSERWUJ NIE TERAZ

TOP partnerzy Partnerzy z Partnerzy poza

v regularnie sprzedaja potencjatem priorytetem

A

7 wynik jest jeszcze staba jakos¢ ruchu

v majg dobrg jakosc

ruchu hiestabilny v niski potencjat
/' reaguja na promogje v brakuje regularnosci wzrostu
/' moga zwiekszy¢ skale v dobrze r(?kuja na test 7 mate 'dopasowanie do
wspbtpracy 30-60 dni marki
7 wymagajg wsparcia 7 brak aktywnosci mimo
materiatami wsparcia

Pytania pomocnicze przed awansem

Czy wydawca zwiekszy skale Czy wyzsza prowizja przetozy sie na
dziatan po uzyskaniu lepszych dodatkowg sprzedaz, a nie tylko
warunkéw? wyzszy koszt?

Czy masz dla niego cos wiecej niz Czy w razie potrzeby mozesz tatwo
samga prowizje: kod, promocje, wroci¢ do warunkoéw bazowych po
produkt lub plan publikacji? zakonczeniu testu?
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06 - PROWIZJA ‘ ‘
Jak ustali¢ prowizje
premium?

Najlepszy model nie zaczyna sie od pytania ,ile dodac”, tylko od pytania ,na jaki
dodatkowy koszt mozemy sobie pozwoli¢ i co chcemy za to uzyskac”.

marza produktu - koszty operacyjne — akceptowalny koszt
pozyskania = przestrzen na lepsze warunki premium

Popularne modele Przyktadowe widetki

v stala wyzsza prowizja — prosty

. ; standard: 6% CPS premium: 7-8%
wariant dla TOP partneréw

7 prowizja progowa — wyzsza stawka standard: 8% CPS  premium: 8% + bonus
po przekroczeniu celu

. bonus kwartalny — nagroda za wynik standard: 10% CPS premium: prég po celu

lub aktywnos¢

Zawsze dopasuj stawke do marzy, kategorii i
jakosci partnera. Premium nie musi oznaczac ,+5

p.p.".

v CPS + Flat Fee — dla mocniejszych
tworcow

v CPS + barter — gdy liczy sie takze
content i ekspozycja

Dobra praktyka: jesli nie chcesz na starcie podnosic statej prowizji, zastosuj model progowy
albo bonus za wynik. Dzieki temu premiujesz wzrost, a nie tylko sam status partnera.
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07

BENEFITY

Co warto dac¢ wydawcy
premium?

Wyzsza prowizja to dopiero poczatek. Program premium powinien dawacd
partnerowi realny powod, by czesciej publikowad i mocniej angazowac odbiorcéw.

Pakiet benefitéow premium

v

v

v

wyzsza prowizja lub prég premiowy
dedykowany kod rabatowy ’
ekskluzywna promocja dla odbiorcéw

wczesniejszy dostep do kampanii i
premier

produkty do testow lub barter
indywidualne kreacje i landing page

priorytetowy kontakt z Affiliate
Managerem

Co warto przygotowac przed
startem?

liste bestselleréw i argumentow
sprzedazowych

kalendarz promocji na 60-90 dni
materiaty graficzne i gotowe CTA
warunki kodu oraz terminy akgji

jasny zakres oczekiwanej ekspozycji

Premium powinno odpowiadaé¢ na motywacje wydawcy

wiekszy zarobek lepsza konwersja bardziej atrakcyjna oferta

blizsza wspotpraca z marka

wehaPartnerc® 0 © Program partnerski premium w praktyce
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08 « ZASADY WSPOLPRACY ‘ ‘

Czego oczekiwac od wydawcy
premium?

Program premium nie powinien by¢ nagrodg bez zobowigzanh. To rozszerzony
model wspotpracy, w ktorym obie strony wiedzg, jaki jest cel i jak wyglgda
aktywacja.

Aktywnos¢ Jakos¢é Wynik
v regularne publikacje 7 spéjnos¢ z marka v okreslony wolumen
v udziatw akcjach v dbatosc¢ o przekaz i lub wzrost
sezonowych poprawnos¢ informacji v utrzymanie jakosci
v stata obecnosc oferty v transparentnos¢ sprzedazy
zrodet ruchu v reakcja na

dedykowane dziatania

Mini brief wspétpracy premium Komunikat dla wydawcy
Wyjasnij, ze warunki premium s3 testem

Wydawca / Y .J p’ < o

kanat rozwojowym na okreslony czas. Dzieki
temu tatwiej rozliczysz efekty i w razie

Cel na 90 potrzeby zmienisz model wspoétpracy.

dni Najczesciej najlepszy jest test na 60-90 dni z jasno
okreslonym punktem oceny wynikéw.

Formaty i

ekspozycje

Warunki

premium

Data

przegladu

wynikow
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09 « TEST 90 DNI ‘

Jak uruchomi¢ program premium w
praktyce?

Najbezpieczniej wdrazac premium jako test z okreslonym harmonogramem. Dzieki
temu tatwiej poréwnasz wyniki i sprawdzisz, czy nowe warunki przynoszg wzrost.

Przygotowanie Aktywacja Ocena
7 wybor partnerow v start komunikacji v poréwnanie wynikow
v ustalenie warunkow v pierwsze publikacje v analiza kosztu
7 materiaty i kody v wsparcie kreacjami premium
v brief wspotpracy / monitoring sprzedazy ’ decyzjgj utrzymac czy
zmienic
Minimalny zestaw pytan kontrolnych
czy partner byt aktywny? czy wzrosta sprzedaz? czy jakos¢ zostata utrzymana?

czy koszt byt akceptowalny? na tej podstawie oceniasz test

wehePartnarc @ © © Program partnerski premium w praktyce
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10 « OPLACALNOSC ‘ ‘
Jak policzyé¢, czy premium sie
optaca?

Kluczowe pytanie brzmi nie ,,czy wydawca zarobit wiecej”, ale ,,czy dodatkowy koszt
warunkoéw premium przyniést dodatkowg wartos¢ dla marki”.

przyrost sprzedazy lub jakosci + dodatkowy koszt warunkéw
premium = sens biznesowy testu

Poréwnanie przed vs po Na co patrzec oprocz sprzedazy?
Sprzedaz v wzrost liczby transakgji
przed 7 poprawa AOV
v wyzsza regularnos¢ publikagji
Sprzedaz
po v wiekszy udziat w programie
v wyzsza jakos¢ ruchu i konwersji
Prowizja v lepsza ekspozycja marki
przed P pozyd
Prowizja po
Dodatkowy
koszt
Dodatkowa
wartosc

W praktyce: nawet jesli koszt prowizji wzrést, test moze by¢ optacalny, jesli partner realnie
zwiekszyt zasieg dziatan, sprzedaz lub jakos¢ wspoétpracy w okresach kluczowych dla marki.
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11 « PODSUMOWANIE ‘ ‘ ‘

Decyzja koncowa: utrzymacg, rozwing¢
czy zakonczy¢?

Po zakonczeniu testu nie oceniaj segmentu premium wytgcznie intuicyjnie.
Poréwnaj wyniki z okresem bazowym i podejmij prostg decyzje na podstawie
ustalonych KPI.

UTRZYMA] @ ZAKONCZ

Warunki premium Model wymaga Test sie nie broni
dziataja korekty Brakuje wzrostu,
Sprzedaz lub jakos¢ Wartosciowy partner aktywnosc jest niewielka
wspotpracy wyraznie potrzebuje innej prowizji, albo dodatkowy koszt nie
wzrosty, a dodatkowy koszt bonusu, kodu, materiatow przektada sie na realng
jest uzasadniony albo bardziej precyzyjnych wartosc.

biznesowo. celéw.

Chcesz rozwijac program partnerski z
webePartners?

Jezeli chcesz uporzgdkowac afiliacje, aktywizowac najlepszych wydawcow i przetestowac
model premium w swoim programie, skontaktuj sie z zespotem webePartners.

ﬂ webePartners.pl
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