
PLANNER + WORKBOOK

CONTENT •  STRATEGIA •  DYSTRYBUCJA

Content marketing
w praktyce
Planner strategii, produkcji i dystrybucji treści

Praktyczny workbook do planowania całego procesu contentowego: od
celu i audytu, przez brief i produkcję, po dystrybucję, SEO, KPI oraz
aktualizację treści.

strategia content audit workflow SEO KPI

plan 90 dni

Od pomysłu do wyniku.

Ten planner pomaga uporządkować content marketing jako proces: zaplanować
priorytety, przypisać odpowiedzialności i świadomie dystrybuować oraz rozwijać
treści.
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01 •  MAPA PROCESU

Content marketing to proces, nie
pojedyncza publikacja

Największa przewaga pojawia się wtedy, gdy strategia, produkcja, SEO, dystrybucja i
analiza wyników działają jako jeden spójny system.

1

Cel

co ma zmienić

content?

2

Odbiorca

dla kogo tworzysz?

3

Produkcja

co i jak powstaje?

4

Dystrybucja

gdzie treść pracuje?

5

Pomiar

co działa i co

poprawić?

Karta celu biznesowego

Cel główny

Grupa
odbiorców

Problem do
rozwiązania

Główne CTA

KPI sukcesu

Najczęstsze cele

SEO ruch leady sprzedaż

edukacja eksperckość retencja

afiliacja

Wybierz maksymalnie 1-2 główne cele dla jednej
treści. Zbyt wiele celów naraz zwykle osłabia
przekaz.

Praktycznie: zanim napiszesz pierwszy akapit, ustal odbiorcę, intencję, CTA i wskaźnik sukcesu.
To skraca późniejszą redakcję i ułatwia dystrybucję.
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02 •  ODBIORCA

Persona, problemy i pytania
odbiorcy

Dobra treść zaczyna się od realnego problemu użytkownika. Zamiast tworzyć „dla
wszystkich”, zapisz konkretnie, komu pomagasz i w jakiej sytuacji.

Karta persony

Kim jest?

Na jakim
etapie
decyzji?

Największy
problem

Co już wie?

Czego się
obawia?

Jakiej
odpowiedzi
szuka?

Mapa problemów i pytań

SYGNAŁ 1

Intencja
informacyjna

Użytkownik chce
zrozumieć temat, pojęcie
lub proces.

SYGNAŁ 2

Intencja
porównawcza

Rozważa kilka możliwości i
szuka różnic, opinii lub
rankingów.

SYGNAŁ 3

Intencja zakupowa

Jest blisko decyzji i
potrzebuje konkretnego
argumentu, oferty lub CTA.

Co użytkownik wpisuje w Google?

Jakie pytania zadaje przed zakupem?

Jak porównuje dostępne rozwiązania?

Co blokuje jego decyzję?

Jakich przykładów potrzebuje?

Co powinien zrobić po przeczytaniu
treści?

Content marketing w praktyce PDF webePartners.pl 3

https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/


03 •  CONTENT AUDIT

Najpierw uporządkuj to, co już
masz

Zanim uruchomisz produkcję nowych treści, przejrzyj istniejące materiały. Część
warto rozwinąć, część połączyć, a część usunąć z planu.

KEEP

Treść działa, jest
aktualna i ma jasno
określoną rolę.

UPDATE

Ma potencjał, ale
wymaga aktualizacji
danych, struktury lub
SEO.

MERGE

Konkuruje z
podobnym materiałem
albo rozprasza temat.

REMOVE

Nie wnosi wartości, jest
nieaktualna lub nie
pasuje do strategii.

Sprawdź przed decyzją Priorytet

Najpierw aktualizuj treści, które już mają
widoczność, linki i historię. Często szybciej
rosną po dobrym refreshu niż zupełnie
nowe materiały.

TREŚĆ / URL RUCH CEL DECYZJA CO POPRAWIĆ?

________________ _____ _____ KEEP / UPDATE ________________

________________ _____ _____ MERGE / REMOVE ________________

________________ _____ _____ ____________ ________________

________________ _____ _____ ____________ ________________

aktualność informacji✓

czy intencja nadal jest ważna✓

czy treść ma własną wartość✓

czy nie konkuruje z inną stroną✓
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04 •  TEMATY I  SŁOWA KLUCZOWE

Mapa tematów, konkurencji i
keywordów

Research nie powinien kończyć się na liście słów kluczowych. Potrzebujesz
połączenia: problem odbiorcy + intencja + temat + format + miejsce w ścieżce.

Analiza konkurencji

Kto
rankuje?

Jak
odpowiada
na temat?

Czego
brakuje?

Co
możemy
zrobić
lepiej?

Mapa tematyczna

temat główny poradnik porównanie

case study FAQ recenzja video

newsletter

Z jednego tematu głównego buduj kilka
powiązanych formatów zamiast tworzyć
pojedyncze, niezależne treści.

Nie kopiuj SERP-u. Analiza konkurencji ma pokazać standard odpowiedzi i lukę, którą możesz
wypełnić własnym doświadczeniem, przykładem, danymi albo lepszą strukturą.

TEMAT INTENCJA FRAZA GŁÓWNA FORMAT CTA

______________ info / porównawcza ______________ artykuł ______________

______________ ______________ ______________ video ______________

______________ ______________ ______________ newsletter ______________
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05 •  LE JEK I  FORMATY

Dobierz treść do etapu
decyzji

Nie każda treść powinna sprzedawać od razu. Użytkownicy na różnych etapach
potrzebują innego poziomu szczegółu, argumentów i CTA.

TOFU Budowanie zasięgu i świadomości
poradniki, SEO, short video, posty edukacyjne

KPI: zasięg, ruch, widoczność

MOFU Budowanie zainteresowania
case study, webinar, newsletter, porównania

KPI: zaangażowanie, leady

BOFU Wsparcie decyzji
recenzje, FAQ, proof, landing page, afiliacja

KPI: CR, sprzedaż, leady

Macierz cel × format Macierz kanał × format

SEO poradnik, glossary, pillar

Edukacja ebook, webinar, video

Sprzedaż case study, porównanie,
recenzja

Retencja newsletter, cykl porad

Blog artykuł, case study

YouTube tutorial, review

Social short video, carousel

E-mail newsletter, automatyzacja
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06 •  BRIEF I  WORKFLOW

Od researchu do publikacji — bez
chaosu

Dobry brief ogranicza poprawki, a jasny workflow sprawia, że treść nie „utknie”
między researchiem, redakcją, SEO i publikacją.

Brief jednej treści

Temat /
tytuł
roboczy

Persona

Intencja

Główna
fraza

Obietnica
dla
odbiorcy

CTA

Minimalny workflow

WŁAŚCICIEL

Kto odpowiada?
Jedna osoba powinna mieć
odpowiedzialność za przejście
materiału przez cały proces.

TERMIN

Kiedy gotowe?
Ustal deadline dla publikacji i
mniejsze terminy dla
researchu, redakcji i grafik.

STATUS

Na jakim etapie?
Brief / w produkcji / do
akceptacji / zaplanowane /
opublikowane / do aktualizacji.

research✓

outline✓

produkcja✓

redakcja✓

SEO✓

grafiki✓

publikacja✓

dystrybucja✓

pomiar i update✓
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07 •  ZESPÓŁ

Podział odpowiedzialności w
produkcji contentu

Nawet mały zespół potrzebuje jasności, kto podejmuje decyzję, kto tworzy, kto
zatwierdza i kto odpowiada za dystrybucję.

Minimalny rytm zespołu Uwaga

Nie dodawaj kolejnego etapu akceptacji, jeśli
nie wnosi wartości. Zbyt wiele osób w
procesie często wydłuża publikację bardziej
niż podnosi jakość.

ETAP WŁAŚCICIEL AKCEPTACJA TERMIN STATUS

Research __________ __________ _____ _____

Outline / brief __________ __________ _____ _____

Produkcja __________ __________ _____ _____

SEO / redakcja __________ __________ _____ _____

Grafika / video __________ __________ _____ _____

Publikacja __________ __________ _____ _____

Dystrybucja __________ __________ _____ _____

1 krótki przegląd planu tygodniowo✓

1 analiza wyników miesięcznie✓

1 lista treści do refreshu co kwartał✓
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08 •  DYSTRYBUCJA I  REPURPOSING

Jedna treść może pracować w wielu
kanałach

Produkcja jest tylko połową pracy. Zaplanuj, jak treść dotrze do odbiorców i w jakie
dodatkowe formaty można ją przekształcić.

Plan dystrybucji 1 treść → 6 formatów

Artykuł →

Karuzela →

Newsletter →

Reels / Shorts →

Post LinkedIn →

Fragment ebooka →

Core

Jedna główna, kompletna
treść.

Derivative

Krótsze formaty
wyciągnięte z materiału
głównego.

Re-entry

Powrót do tematu po
tygodniach lub miesiącach
z nowym kątem.

Repurposing nie oznacza kopiowania. Każdy kanał ma inny kontekst i format. Zachowaj
główną ideę, ale dostosuj język, długość i CTA.

SEO / organic search

newsletter

Instagram / TikTok / Facebook

LinkedIn

YouTube / Shorts

partnerzy i wydawcy afiliacyjni

płatna promocja
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09 •  SEO CHECKLISTA

Przed publikacją sprawdź
podstawy

SEO nie zastępuje jakości. Pomaga jednak lepiej uporządkować treść i ułatwić
użytkownikowi oraz wyszukiwarce zrozumienie strony.

SEO i struktura Jakość i użyteczność

Techniczne minimum

mobile szybkość indexability

canonical 404

Nie optymalizuj pod „wskaźniki
zastępcze”
Celem nie jest sztuczne wydłużenie czasu na
stronie. Treść ma po prostu skutecznie
odpowiedzieć na potrzebę odbiorcy.

H1 odpowiada intencji użytkownika

title i meta są unikalne

nagłówki mają logiczną hierarchię

najważniejsza odpowiedź pojawia się
wcześnie

linkowanie wewnętrzne jest naturalne

grafiki mają sensowne ALT-y

treść wnosi coś własnego

dane i przykłady są aktualne

tekst jest łatwy do skanowania

CTA pasuje do etapu użytkownika

nie ma zbędnych powtórzeń

źródła i twierdzenia są wiarygodne
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10 •  KPI  I  DASHBOARD

Mierz treści zgodnie z ich
rolą

Nie oceniaj artykułu edukacyjnego wyłącznie sprzedażą ani treści sprzedażowej
samym ruchem. Każdy format powinien mieć KPI dopasowane do celu.

Miesięczny dashboard

Top 3 treści

Największy
wzrost
SEO

Najwięcej
leadów

Najwięcej
sprzedaży

Treści do
update

Pytania analityczne

CEL TREŚĆ KPI GŁÓWNE KPI WSPIERA JĄCE

SEO poradnik kliknięcia organiczne wyświetlenia, pozycje

Edukacja ebook / webinar konsumpcja / leady CTR, czas interakcji

Sprzedaż case study / recenzja transakcje / CR AOV, ścieżka

Afiliacja ranking / review kliknięcia i sprzedaż EPC, CR

co wzrosło i dlaczego?✓

który format działa najlepiej?✓

który kanał dowozi najlepszą jakość?✓

co warto powtórzyć?✓

co wymaga aktualizacji?✓
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11 •  REFRESH + PLAN 90 DNI

Aktualizuj, rozwijaj i pracuj w
cyklu

Najlepsza strategia nie kończy się po publikacji. Regularny refresh i prosty plan na
90 dni pomagają utrzymać tempo bez produkowania treści „na siłę”.

Karta aktualizacji starej treści Kiedy wracać do treści?

spadek ruchu zmiana danych

nowa oferta kanibalizacja nowe pytania

nowy format

0-30 dni

Audyt i priorytety
Ustal cele, przeprowadź audit,
wybierz tematy i KPI.

31-60 dni

Produkcja i
dystrybucja
Uruchom workflow, publikuj i
testuj kanały dystrybucji.

61-90 dni

Analiza i refresh
Porównaj wyniki, zaktualizuj
mocne treści i usuń wąskie
gardła.

Chcesz uporządkować content
marketing?
Wykorzystaj ten planner jako roboczy system do planowania strategii, produkcji, dystrybucji i
analizy treści. A jeśli chcesz rozwinąć działania afiliacyjne wokół contentu - zobacz rozwiązania
webePartners.

PDF webePartners.pl

dane są aktualne

linki działają

przykłady nadal mają sens

nagłówki odpowiadają intencji

można dodać własne dane / case

CTA jest nadal właściwe
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