webePartners o o0 (PLANNER + WORKBOOK)

CONTENT « STRATEGIA « DYSTRYBUCJA

Content marketing
w praktyce

Planner strategii, produkcji i dystrybucji tresci

Praktyczny workbook do planowania catego procesu contentowego: od
celu i audytu, przez brief i produkcje, po dystrybucje, SEO, KPI oraz
aktualizacje tresci.

strategia content audit workflow SEO KPI

plan 90 dni

Od pomystu do wyniku.

Ten planner pomaga uporzgdkowac content marketing jako proces: zaplanowac
priorytety, przypisa¢ odpowiedzialnosci i Swiadomie dystrybuowac oraz rozwija¢
tresci.
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01 + MAPA PROCESU ‘ ‘ ‘

Content marketing to proces, nie
pojedyncza publikacja

Najwieksza przewaga pojawia sie wtedy, gdy strategia, produkcja, SEO, dystrybucja i
analiza wynikéw dziatajg jako jeden spojny system.

Cel Odbiorca Produkcja Dystrybucja Pomiar
co ma zmienic dla kogo tworzysz? co i jak powstaje? gdzie tre$¢ pracuje? co dziatai co
content? poprawic?
Karta celu biznesowego Najczestsze cele
Cel gtowny SEO ruch leady sprzedaz
Grupa edukacja eksperckos¢ retencja
odbiorcow
afiliacja
Problem do
rozwigzania Wybierz maksymalnie 1-2 gtéwne cele dla jednej
tresci. Zbyt wiele celéw naraz zwykle ostabia
, rzekaz.
Gtéwne CTA P
KPI sukcesu

Praktycznie: zanim napiszesz pierwszy akapit, ustal odbiorce, intencje, CTA i wskaznik sukcesu.
To skraca pozniejszg redakcje i utatwia dystrybucje.
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02 - ODBIORCA ‘ ‘ ‘

Persona, problemy i pytania
odbiorcy

Dobra tres¢ zaczyna sie od realnego problemu uzytkownika. Zamiast tworzy¢ ,dla
wszystkich”, zapisz konkretnie, komu pomagasz i w jakiej sytuacji.

Karta persony Mapa probleméw i pytan
. : o 5
Kim jest? Co uzytkownik wpisuje w Google?
Jakie pytania zadaje przed zakupem?
Na jakim Jak poréwnuje dostepne rozwigzania?
etapie o _
decyzji? Co blokuje jego decyzje?
Jakich przyktadoéw potrzebuje?
Najwiekszy - o .
Co powinien zrobi¢ po przeczytaniu
problem tresci?
Co juz wie?
Czego sie
obawia?
Jakiej
odpowiedzi
szuka?

SYGNAL 1 SYGNAL 2 SYGNAL 3

Intencja Intencja Intencja zakupowa
informacyjna porownawcza Jest blisko decyzji i
Uzytkownik chce Rozwaza kilka mozliwosci i potrzebuje konkretnego
zrozumiec temat, pojecie szuka réznic, opinii lub argumentu, oferty lub CTA.
lub proces. rankingow.
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03 « CONTENT AUDIT ‘ ‘ ‘

Najpierw uporzadkuj to, co juz
masz

Zanim uruchomisz produkcje nowych tresci, przejrzyj istniejgce materiaty. Czes¢
warto rozwing¢, czes¢ potgczyd, a czes¢ usungc z planu.

KEEP UPDATE MERGE REMOVE
Tresc¢ dziata, jest Ma potencjat, ale Konkuruje z Nie wnosi wartosci, jest
aktualna i ma jasno wymaga aktualizacji podobnym materiatem nieaktualna lub nie
okreslong role. danych, struktury lub albo rozprasza temat. pasuje do strategii.
SEO.
TRESC / URL RUCH CEL DECYZJA CO POPRAWIC?
KEEP / UPDATE
MERGE / REMOVE
Sprawdz przed decyzja Priorytet
v aktualnos¢ informacji Najpierw aktualizuj tresci, ktore juz maja

widocznos¢, linki i historie. Czesto szybciej

rosng po dobrym refreshu niz zupetnie
7 czy tre$¢ ma wiasng wartosc nowe materiaty.

v czy intencja nadal jest wazna

v czy nie konkuruje z inng strong
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04 « TEMATY | SLOWA KLUCZOWE ‘ ‘

Mapa tematow, konkurencji i
keywordow

Research nie powinien konczyc sie na liscie stéw kluczowych. Potrzebujesz
potgczenia: problem odbiorcy + intencja + temat + format + miejsce w Sciezce.

Analiza konkurencji Mapa tematyczna
Kto temat gtéwny poradnik poréwnanie
rankuje?

case study FAQ recenzja video
Jak
odpowiada newsletter
na temat?

Z jednego tematu gtéwnego buduj kilka
Czego powigzanych formatéw zamiast tworzy¢
pojedyncze, niezalezne tresci.

brakuje?
Co
mozemy
zrobic
lepiej?
TEMAT INTENCJA FRAZA GLOWNA FORMAT CTA
info / poréwnawcza artykut
video
newsletter

Nie kopiuj SERP-u. Analiza konkurencji ma pokazac standard odpowiedzi i luke, ktérg mozesz
wypetni¢ wiasnym doswiadczeniem, przyktadem, danymi albo lepszg struktura.
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05 « LEJEK | FORMATY ® o0

Dobierz tresc¢ do etapu
decyzji

Nie kazda tres¢ powinna sprzedawac od razu. Uzytkownicy na réznych etapach
potrzebujg innego poziomu szczegodtu, argumentow i CTA.

Budowanie zasiegu i Swiadomosci

TOFU
poradniki, SEO, short video, posty edukacyjne

KPI: zasieg, ruch, widocznos$¢

MOEU Budowanie zainteresowania KPI: zaangazowanie, leady

case study, webinar, newsletter, poréwnania

Wsparcie decyzji

BOFU KPI: CR, sprzedaz, lead
recenzje, FAQ, proof, landing page, afiliacja P Y
Macierz cel x format Macierz kanat x format
SEO poradnik, glossary, pillar Blog artykut, case study
Edukacja ebook, webinar, video YouTube tutorial, review
Sprzedaz case study, poréwnanie, Social short video, carousel
recenzja
E-mail newsletter, automatyzacja
Retencja newsletter, cykl porad
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06 « BRIEF | WORKFLOW ‘

Od researchu do publikacji — bez
chaosu

n

Dobry brief ogranicza poprawki, a jasny workflow sprawia, ze tres¢ nie ,utknie
miedzy researchiem, redakcjg, SEO i publikacja.

Brief jednej tresci Minimalny workflow
Temat / v research
tytut v outline
roboczy v produkcja
Persona v redakcja

v SEO
Intencja . grafik
Gtowna v publikacja
fraza v dystrybucja
Obietnica v pomiar i update
dla
odbiorcy
CTA

WLASCICIEL TERMIN STATUS

Kto odpowiada? Kiedy gotowe? Na jakim etapie?
Jedna osoba powinna miec Ustal deadline dla publikacji i Brief / w produkgji / do
odpowiedzialnos¢ za przejscie mniejsze terminy dla akceptacji / zaplanowane /
materiatu przez caty proces. researchu, redakgji i grafik. opublikowane / do aktualizacji.
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07 « ZESPOL ‘ ‘

Podziat odpowiedzialnosci w
produkcji contentu

Nawet maty zespot potrzebuje jasnosci, kto podejmuje decyzje, kto tworzy, kto
zatwierdza i kto odpowiada za dystrybucje.

ETAP WLASCICIEL AKCEPTACJA TERMIN STATUS
Research
Outline / brief
Produkcja
SEO / redakcja

Grafika / video

Publikacja _
Dystrybucja

Minimalny rytm zespotu Uwaga

v 1 krétki przeglad planu tygodniowo Nie dodawaj kolejnego etapu akceptacji, jesli

nie wnosi wartosci. Zbyt wiele oséb w

procesie czesto wydtuza publikacje bardziej
v 1 lista tresci do refreshu co kwartat niz podnosi jakos¢.

v 1 analiza wynikéw miesiecznie
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08 « DYSTRYBUCJA | REPURPOSING

Jedna tres¢ moze pracowac w wielu

kanatach

Produkcja jest tylko potowg pracy. Zaplanuij, jak tres¢ dotrze do odbiorcéw i w jakie

dodatkowe formaty mozna jg przeksztatcic.

Plan dystrybucji
SEO / organic search
newsletter
Instagram / TikTok / Facebook
LinkedIn
YouTube / Shorts
partnerzy i wydawcy afiliacyjni

ptatna promocja

1 tres¢ - 6 formatow

Artykut
Karuzela
Newsletter
Reels / Shorts

Post LinkedIn

Fragment ebooka -
Core Derivative Re-entry
Jedna gtéwna, kompletna Krotsze formaty Powr6t do tematu po
tresc. wyciggniete z materiatu tygodniach lub miesigcach
gtownego. z nowym katem.

Repurposing nie oznacza kopiowania. Kazdy kanat ma inny kontekst i format. Zachowaj

gtébwng idee, ale dostosuj jezyk, dtugosc i CTA.
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09 « SEO CHECKLISTA ‘ ‘
Przed publikacja sprawdz
podstawy

SEO nie zastepuje jakosci. Pomaga jednak lepiej uporzgdkowac tresc i utatwic
uzytkownikowi oraz wyszukiwarce zrozumienie strony.

SEO i struktura Jakosé i uzytecznosé
H1 odpowiada intencji uzytkownika tres¢ wnosi co$ wiasnego
title i meta sg unikalne dane i przyktady sg aktualne
nagtowki majg logiczng hierarchie tekst jest tatwy do skanowania
najwazniejsza odpowiedz pojawia sie CTA pasuje do etapu uzytkownika
wczesnie

nie ma zbednych powtérzen

linkowanie wewnetrzne jest naturalne ., N . .
& J zrodta i twierdzenia sg wiarygodne

grafiki majg sensowne ALT-y

Techniczne minimum Nie optymalizuj pod ,, wskazniki
zastepcze”

mobile szybkos¢ indexabilit . .
Yy 4 Celem nie jest sztuczne wydtuzenie czasu na

stronie. Tre$¢ ma po prostu skutecznie

el Sl odpowiedzie¢ na potrzebe odbiorcy.
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10 « KPI 1| DASHBOARD ‘ ‘

Mierz tresci zgodnie z ich
rolg

Nie oceniaj artykutu edukacyjnego wytgcznie sprzedazg ani tresci sprzedazowej
samym ruchem. Kazdy format powinien mie¢ KPI dopasowane do celu.

CEL TRESC KPl GROWNE KPI WSPIERAJACE
SEO poradnik klikniecia organiczne wyswietlenia, pozycje
Edukacja ebook / webinar konsumpcja / leady CTR, czas interakcji
Sprzedaz case study / recenzja transakcje / CR AQV, Sciezka
Afiliacja ranking / review klikniecia i sprzedaz EPC, CR

Miesieczny dashboard Pytania analityczne

- v cowzrosto i dlaczego?
Top 3 tresci &
v ktoéry format dziata najlepiej?

Najwiekszy v ktéry kanat dowozi najlepszg jako$¢?

wzrost

SEO 7 co warto powtdrzyc?

v co wymaga aktualizacji?

Najwiecej

leadow

Najwigcej

sprzedazy

Tresci do

update
webePartners @ ~ @ @ Content marketing w praktyce 11



https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/

11 « REFRESH + PLAN 90 DNI ‘ ‘ ‘

Aktualizuj, rozwijaj i pracuj w
cykiu

Najlepsza strategia nie konczy sie po publikacji. Regularny refresh i prosty plan na
90 dni pomagajg utrzymad tempo bez produkowania tresci ,na site”.

Karta aktualizacji starej tresci Kiedy wracac do tresci?
dane sg aktualne ,
spadek ruchu zmiana danych
linki dziatajg
przyk’rady nadal maja sens nowa oferta kanibalizacja nowe pytania
nagtéwki odpowiadajg intencji nowy format

mozna doda¢ wiasne dane / case

CTA jest nadal wtasciwe

Audyt i priorytety Produkcja i Analiza i refresh

Ustal cele, przeprowadz audit, dyStrybucja Poréwnaj wyniki, zaktualizuj

wybierz tematy i KPI. Uruchom workflow, publikuj i mocne tresci i usun waskie
testuj kanaty dystrybucji. gardta.

Chcesz uporzadkowac content
marketing?

Wykorzystaj ten planner jako roboczy system do planowania strategii, produkgji, dystrybucji i
analizy tresci. A jesli chcesz rozwing¢ dziatania afiliacyjne wokot contentu - zobacz rozwigzania
webePartners.

ﬂ webePartners.pl

webePartners o ~ @ @ Content marketing w praktyce

ﬂ webePartners.pl 12


https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/

	Content marketing to proces, nie pojedyncza publikacja
	Karta celu biznesowego
	Najczęstsze cele

	Persona, problemy i pytania odbiorcy
	Karta persony
	Mapa problemów i pytań
	Intencja informacyjna
	Intencja porównawcza
	Intencja zakupowa

	Najpierw uporządkuj to, co już masz
	Sprawdź przed decyzją
	Priorytet

	Mapa tematów, konkurencji i keywordów
	Analiza konkurencji
	Mapa tematyczna

	Dobierz treść do etapu decyzji
	Macierz cel × format
	Macierz kanał × format

	Od researchu do publikacji — bez chaosu
	Brief jednej treści
	Minimalny workflow
	Kto odpowiada?
	Kiedy gotowe?
	Na jakim etapie?

	Podział odpowiedzialności w produkcji contentu
	Minimalny rytm zespołu
	Uwaga

	Jedna treść może pracować w wielu kanałach
	Plan dystrybucji
	1 treść → 6 formatów
	Core
	Derivative
	Re-entry

	Przed publikacją sprawdź podstawy
	SEO i struktura
	Jakość i użyteczność
	Techniczne minimum
	Nie optymalizuj pod „wskaźniki zastępcze”

	Mierz treści zgodnie z ich rolą
	Miesięczny dashboard
	Pytania analityczne

	Aktualizuj, rozwijaj i pracuj w cyklu
	Karta aktualizacji starej treści
	Kiedy wracać do treści?
	Audyt i priorytety
	Produkcja i dystrybucja
	Analiza i refresh

	Chcesz uporządkować content marketing?

