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AFILIACJA « WYDAWCY « AKTYWIZACJA

Wydawcy,
ktorzy sprzedajg

Planner aktywizacji partneréw w programie afiliacyjnym

Praktyczny workbook do segmentacji bazy wydawcéw, onboardingu
nowych partneréw, reaktywacji nieaktywnych oraz planowania promocji,
komunikacji i 30-dniowego sprintu aktywizacyjnego.

segmentacja onboarding reaktywacja promocje KPI

sprint 30 dni

0Od zapisanych do aktywnych.

Ten planner pomaga zamieni¢ baze partneréw w uporzadkowany proces: kto wymaga
startu, kto reaktywacji, kto skalowania, a kto indywidualnych warunkéw.
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01 + FUNNEL WYDAWCOW ‘ ‘

Zobacz, ilu partneréw naprawde pracuje
na wynik

Sama liczba wydawcow w programie nie mowi wiele. Najwazniejszy jest przeptyw od
zapisu do regularnego ruchu i sprzedazy.

Wydawcy zapisani do programu

petna baza partneréow

Wydawcy, ktérzy wygenerowali klikniecie

pierwszy sygnat aktywnosci

Wydawcy z regularnym ruchem
partnerzy realnie promujacy oferte

Wydawcy generujacy sprzedaz
partnerzy konwertujacy

TOP partnerzy

najwiekszy udziat w wyniku programu

Audyt obecnej bazy Pytanie kontrolne

Wydawcy Jaki prc')cen.t F§+ej bazy wyger.werowa’r '
icani przynajmniej jedng sprzedaz w ostatnich 30

zapisani o

Wydawcy z - .

kliknieciem Moj wynik

Wydawcy

z

transakcjg

Wydawcy

aktywni

regularnie
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02 - SEGMENTACJA ‘ ‘
Nie komunikuj sie ze wszystkimi
wydawcami tak samo

Najprostsza segmentacja pozwala dobrac¢ akcje do etapu partnera. Innego wsparcia
potrzebuje nowy wydawca, innego aktywny, a jeszcze innego TOP partner.

SEGMENT JAK GO ROZPOZNAC NAJLEPSZA AKCJA
NOowyY zaakceptowany, bez ruchu i sprzedazy onboarding + pierwsza promocja
NIEAKTYWNY kiedys dziatat, dzi$ brak wyniku reaktywacja + konkretny powéd powrotu
AKTYWNY ruch lub pojedyncze transakcje wieksza ekspozycja + materiaty + kod
TOP regularna sprzedaz i wysoki udziat premium / dedykowane warunki
Moja segmentacja Priorytet na ten miesigc
ruchomi¢ n h partneréow
NOWI uruchomi¢ nowych partneré
reaktywowac historycznie dobrych
NIEAKTYWNI zwiekszy¢ udziat aktywnych
AKTYWNI rozwing¢ TOP 10
TOP

webePartners © =~ @ @ Wydawcy, ktérzy sprzedaja ﬂ webePartners.pl 3


https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/

03 - ONBOARDING ‘ ‘ ‘
Pierwsze 7 dni nowego
wydawcy

Akceptacja wydawcy to poczatek, nie koniec. Im szybciej partner dostanie jasne
zasady i powdd do dziatania, tym wieksza szansa na pierwsze klikniecia i publikacje.

Dzien 1 Dzien 2-3 Dzien 4-5 Dzien 6-7
akceptacja + warunki produkty, bestsellery i promocja / kod / sprawdzenie pierwszej
programu materiaty konkretny temat aktywnosci
Pakiet startowy Karta nowego wydawcy
rowizja i zasady programu .
p | Yy prog Login /
bestsellery i kluczowe kategorie nazwa
aktualna promocja
Grupa/
kod rabatowy, jesli jest dostepny srédto
feed / materiaty / zdjecia ruchu
kontakt do opiekuna
P Data
akceptacji
Pierwsza
aktywnos¢
Planowana
akcja
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04 - REAKTYWACJA ‘

Daj nieaktywnemu wydawcy konkretny
powod do powrotu

Reaktywacja dziata lepiej, gdy komunikat zawiera konkretng okazje: nowg promocje,
kod, bestseller, podwyzszong stawke albo sezonowg akcje.

SCENARIUSZ 1 SCENARIUSZ 2 SCENARIUSZ 3

Brak aktywnosci od Kiedys dziatat Duzo kliknie¢, brak
startu Przypomnij wczesniejszy wynik i sprzedazy

Wyslij prosty onboarding zaproponuj nowa akcje Najpierw diagnoza: landing,
ponownie: 3 produkty, 1 dopasowana do zrodta ruchu. oferta, tracking, jakoé¢ ruchu i
promocja, 1 gotowy powod do urzadzenia.

publikacji.

Gotowy schemat kontaktu Nie pytaj tylko , dlaczego nie

H w1l
Temat: nowa akcja / kod / promocja dla dziatasz:

Twojej grupy tatwiej reaktywowac partnera wtedy, gdy od
razu pokazujesz mu nowg wartos¢: kod,
promocje, lepszg stawke, produkt lub
konkretny plan ekspozycji.

1. Co sie zmienito?

2. Co wydawca moze promowac?
3. Do kiedy trwa akcja?

4. Jakie materiaty sg dostepne?
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05 « PROMOCJE | KODY

Zaplanuj regularne powody do
publikacji

Aktywizacja nie powinna zaleze¢ od przypadkowego mailingu. Zbuduj prosty
kalendarz, ktéry regularnie dostarcza wydawcom tematdw i materiatow.

TYDZIEN TEMAT CO WYSYLASZ CEL

1 Promocja / nowos¢ warunki + link + materiaty start aktywnosci

2 Bestsellery TOP produkty + argumenty utatwienie wyboru oferty
3 Kod / akcja specjalna kod + termin + CTA wzrost ekspozycji

4 Podsumowanie / kolejna akcja wyniki + plan na nastepny miesigc utrzymanie regularnosci

Kody moga stuzy¢ do

v

v

v

skalowania TOP wydawcy
reaktywacji partnera
kampanii influencerskiej
akcji sezonowej

mierzenia konkretnego partnera

webePartners o =~ @ o Wydawcy, ktérzy sprzedaja

M4j najblizszy kalendarz
Akcja 1
Akcja 2
Akcja 3

Akcja 4
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06 - MATERIALY ‘ ‘ ‘
Dopasuj wsparcie do typu
wydawcy

R6zne grupy partneréw potrzebujg réznych narzedzi. Uniwersalny pakiet
materiatéw rzadko wykorzystuje petny potencjat programu.

GRUPA NAJWAZNIEJSZE MATERIALY CO POMAGA W AKTYWIZAC]I
Content/ SEO zdjecia, dane produktowe, bestsellery tematy artykutéw i sezonowe inspiracje
Influencer / social brief, produkt, kod dedykowana akcja i termin
Kupony / cashback kod i warunki jasna data, rabat, landing
CSS / poréwnywarki aktualny feed petna oferta i poprawne dane
Mailing kreacja, landing, promocja konkretny okres kampanii
Bestsellery do komunikacji Wskazéwka
Wydawca nie powinien sam zgadywac, co
Produkt 1 St P S
aktualnie warto promowac. Regularnie
odawaj TOP produkty, promocje i kluczowe
Produkt 2 P J P . Y. P ]
argumenty sprzedazowe.
Produkt 3
Produkt 4

webePartners © =~ @ @ Wydawcy, ktérzy sprzedaja ﬁ webePartners.pl 7


https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/

07 - PROWIZJA | PREMIUM ‘ ‘ ‘
Uzywaj lepszych warunkdéw jako
narzedzia wzrostu

Podwyzka prowizji ma najwiekszy sens wtedy, gdy odpowiada konkretnemu celowi:
reaktywacji, zwiekszeniu ekspozycji lub skalowaniu TOP partnera.

Czasowa podwyzka Bonus po wyniku Program premium
CPS Premiuj dodatkowy wolumen Indywidualne warunki dla
Dobry wariant do sprawdzenia, zamiast automatycznie partnerow, ktérzy regularnie
czy lepsza stawka zwieksza podnosic koszt catej sprzedazy. generujg sprzedaz i majg
aktywno$¢ w okreslonym potencjat wzrostu.
okresie.
Karta decyzji Kiedy nie podnosi¢ stawki?

v tracking nie dziata stabilnie
Wydawca &

v wydawca nie zwieksza aktywnosci
Cel

dwvki v brakuje danych bazowych
podwyzki

v nie znasz kosztu i marzy programu

Okres testu

Warunek
sukcesu
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08 - DIAGNOZA ‘ ‘
Duzo kliknie¢, zero sprzedazy - co
sprawdzic?

Brak transakcji nie zawsze oznacza stabego wydawce. Najpierw sprawdz Sciezke
uzytkownika, oferte i tracking.

Checklista diagnostyczna Tracking i walidacja
zrodto i jakos¢ ruchu v wykonaj testowg transakcje po
zmianach

landing page i dopasowanie produktu
cena / promocja / dostepnos¢ ’ spra]vxfdz, czy sprzedaz wpada do
wiasciwego programu

urzadzenia i mobile o o ,
v waliduj regularnie i terminowo

CR sklepu na danej stronie ) ) ) o
7 nie zatwierdzaj zbyt wczesnie przed

poprawnosc linkéw i parametréw zakonczeniem procesu zwrotu

tracking i deduplikacja

Zasada: zanim odrzucisz zrodto ruchu, wyklucz problemy po stronie oferty, strony docelowej i
pomiaru.
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09 - DASHBOARD ‘ ‘ ‘

Mierz aktywnosc, a nie tylko rozmiar
bazy

Dobry dashboard pokazuje, czy rosnie liczba partneréw generujgcych ruch i
sprzedaz oraz jak duza jest zaleznos¢ programu od kilku TOP wydawcéw.

Dashboard aktywnosci Karta rozwoju TOP partnera
Aktywni Wydawca
wydawcy
Obecny
Wydawcy z udziat
kliknieciem
Najlepsza
Wydawcy akcja
z
transakcjg Co dajemy
Sprzedaz Celna 30
dni
CR/AOQV
Acceptance
Rate
TOP 10
udziat

Najwazniejsze pytanie: czy z miesigca na miesigc rosnie liczba wydawcéw, ktorzy faktycznie
generujg sprzedaz?
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10 « SPRINT 30 DNI

Przeprowadz aktywizacje jako krotki,
mierzalny proces

Zamiast reagowac przypadkowo, zaplanuj 30 dni konkretnych dziatan i na koncu
ocen, ktére segmenty partnerdw ruszyty.

Audyt

segmentacja bazy,
wybor partneréw
priorytetowych,
sprawdzenie
trackingéw

Moje 3 priorytety

1.

webePartners © = o o

Kontakt

onboarding nowych,
reaktywacja
nieaktywnych,
zebranie potrzeb

Wydawcy, ktérzy sprzedaja

15-21 22-30

Akcja Ocena
promocja, kod, ruch, sprzedaz, CR,
materiaty, podwyzka aktywni partnerzy i
stawki lub decyzje na kolejny
indywidualne miesigc

wsparcie

Warunek sukcesu sprintu

Nie oceniaj go tylko liczbg wystanych
wiadomosci. Kluczowy jest wzrost liczby
partneréw z realng aktywnoscia: kliknieciem,
publikacja lub sprzedaza.
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11 « AUDYT PO 30 DNIACH ‘ ‘ ‘

Kto ruszyt, kto nadal wymaga
dziatania?

Po zakonczeniu sprintu poréwnaj baze z punktem startowym. Najlepszy efekt to nie
tylko wieksza sprzedaz, ale rowniez wieksza liczba partnerdw, ktorzy regularnie
dziataja.

Audyt koncowy Zmiana wzgledem startu
wzrosta liczba aktywnych wydawcéw Aktywni
wiecej partneréw wygenerowato przed
pierwsza sprzedaz
reaktywowaliémy historycznie dobrych Aktywni po
partneréw

Sprzedaz
TOP wydawcy majg konkretny plan przed
rozwoju
promocje i kody majg kalendarz Sprzedaz
tracking i walidacja sg uporzgdkowane PO
wiemy, kogo rozwija¢ w kolejnym Najlepsza
miesigcu akcja

Nastepny

krok

Chcesz zwiekszy¢ aktywnos¢ wydawcow w
swoim programie?

Wykorzystaj ten planner do segmentacji, komunikacji i 30-dniowego sprintu. Wiecej o rozwoju
programow afiliacyjnych znajdziesz na stronie webePartners.

ﬂ webePartners.pl
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