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REKLAMODAWCA + SIEC « START

Reklamodawca
w sieci afiliacyjnej

Checklista startu od umowy do pierwszych aktywnych
wydawcow

Praktyczny workbook dla e-commerce: od oceny gotowosci, przez warunki
programu i integracje, po onboarding wydawcow, pierwsze KPI i plan
dziatan na 90 dni.

gotowos¢ prowizja tracking wydawcy Affiliate Manager

90 dni

Od decyzji do dziatajgcego programu.

Ten materiat porzgdkuje wszystkie elementy, ktére reklamodawca powinien
przygotowac, sprawdzi¢ i monitorowac w pierwszych miesigcach wspotpracy z siecig
afiliacyjna.
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01 - MAPA STARTU ‘ ‘ ‘

Jak wyglada onboarding
reklamodawcy?

Dobry start programu afiliacyjnego to proces. Najpierw porzadkujesz ekonomie i
zasady, potem technologie, a dopiero pozniej skalujesz aktywnos¢ wydawcow.

Gotowos¢ Warunki Integracja Start
oferta, marza, proces model, prowizja, zasady tracking, test, feed wydawcy, promocje, KPI
sprzedazy

Co przygotowuje reklamodawca? Co wnosi sie¢?

v warunki programu i prowizje v technologie trackingows i panel

v integracje i poprawne dane transakcyjne v dostep do bazy wydawcéw

v feed produktowy i materiaty v wsparcie Affiliate Managera

v promocje, kody i bestsellery v raportowanie i rozliczenia

v regularng walidacje 7/ pOmoC W rozwoju programu

Cel strony: ustal, czy masz przygotowane fundamenty zanim zaczniesz oceniac pierwsze wyniki
programu.
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02 - GOTOWOSC ‘ ‘
Czy Twoj biznes jest gotowy na
afiliacje?

Program afiliacyjny tatwiej rozwijac¢, gdy sklep ma stabilng oferte, poprawny proces
zakupowy i wystarczajgcg przestrzen na prowizje dla wydawcow.

Test gotowosci Sygnaly ,jeszcze nie teraz”
sklep dziata stabilnie i przyjmuje v brak danych o marzy
zamoéwienia

v czeste btedy w checkout

znam srednig wartosc koszyka i marze v niestabilna realizacja zamoéwien

wiem, jaki koszt sprzedazy jest

v brak mozliwosci regularnej walidacji
akceptowalny

o o v brak aktualnych danych produktowych
moge wdrozyc tracking i testowe

zamoéwienie v brak przestrzeni na konkurencyjng
) prowizje

mam uporzgdkowany proces zwrotow

mam aktualny feed produktowy Jezeli kilka punktéw jest problemem, najpierw

uporzadkuj sklep, a dopiero potem zwiekszaj liczbe

moge regularnie dostarcza¢ promocje srédet ruchu.

mam osobe odpowiedzialng za program

Decyzja: GOTOWY / DO POPRAWY / JESZCZE NIE. Zaznacz wynik i wré¢ do niego po 30 dniach.
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03 - CEL | WARUNKI

Ustal, po co uruchamiasz

program

Warunki programu powinny wynikac z celu biznesowego. Inaczej projektujesz
program dla wzrostu sprzedazy, inaczej dla leadow, a inaczej dla wybranej grupy

produktow.

Karta celu
Gtéwny cel

Model
rozliczen

Produkt /
kategoria

Horyzont
oceny

Minimalny
wynik

SPRZEDAZ

CPS

wydawca otrzymuje prowizje od
zaakceptowanej sprzedazy

webePartners © = o o

Karta zasad programu

Stawka
bazowa

Cookie
window

Walidacja

Dozwolone

zrodta
ruchu

Promocje /
kody

LEAD

CPL

wynagrodzenie za poprawnie
wykonany lead lub formularz

Reklamodawca w sieci afiliacyjnej

CPC / akcje specjalne

stosowane tam, gdzie model
kampanii tego wymaga

ﬁ webePartners.pl 4
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04 « PROWIZJA ‘ ‘ ‘
Policz prowizje zanim jg

ogtosisz

Stawka powinna by¢ konkurencyjna dla wydawcy i jednocze$nie bezpieczna dla

ekonomiki sklepu. Najpierw policz przestrzen kosztowga, dopiero potem
benchmarkuj rynek.

Kalkulator prowizji Przyktad
¢rednia AOV: 250 zt
wartosc¢ CPS: 8%
koszyka

Prowizja wydawcy = 20 zt przy
¢rednia zaakceptowanej sprzedazy o wartosci 250 zt.

marza
Przyktad stuzy tylko do zobrazowania mechanizmu.

Rzeczywista stawka powinna wynika¢ z marzy i

Akceptowalny modelu biznesowego.

koszt
sprzedazy

Planowana
prowizja
CPS

Koszt

prowizji /
zamowienie

Dobra praktyka: zostaw sobie przestrzen do pdzniejszego podnoszenia stawki lub uruchamiania
bonusoéw dla wybranych partneréw.
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05 « INTEGRACJA ‘ ‘

Tracking musi by¢ sprawdzony przed
startem

Wydawcy mogg promowac oferte dopiero wtedy, gdy masz pewnos¢, ze klikniecie,
zamoOwienie i dane transakcyjne sg rejestrowane poprawnie.

Checklista integracji Testowa transakcja
parametr afiliacyjny zapisuje sie kliknij testowy link afiliacyjny
prawidtowo .- AT

zt6z zamowienie

tracking taduje si¢ tam, gdzie powinien sprawdz obecnos¢ transakcji w panelu

identyfikator zamdéwienia jest unikalny porownaj kwote i ID zaméwienia

wartos¢ zamowienia jest przekazywana

, sprawdz zrédto / MID
poprawnie

) . . . potwierdz z siecig gotowos¢ do startu
nie wystepujg duplikaty transakgcji

status zamowienia moze by¢ pozniej
walidowany

Nie pomijaj testu: nawet drobny btad integracji potrafi znieksztatci¢ pierwsze wyniki i utrudnic
pdzniejszg analize programu.
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06 - FEED | MATERIALY ‘ ‘

Daj wydawcom narzedzia, z ktorych
mogg skorzystac

Program tatwiej aktywizowad, gdy kazdy typ partnera otrzymuje materiaty
dopasowane do swojego modelu promogji.

GRUPA NAJWAZNIEJSZE MATERIALY CEL
Content / SEO bestsellery, opisy, zdjecia, linki poradniki i rekomendacje
Influencer / social kod, brief, produkty, deeplinki rekomendacja i sprzedaz
CSS / poréwnywarki aktualny feed produktowy skalowanie katalogu
Kupony / cashback promocje, kody, warunki domkniecie zakupu
Mailing kreacja, landing, promocja szybka aktywacja ruchu
Feed produktowy Pakiet startowy

aktualne ceny logo i banery

dostepnos¢ 3-5 bestsellerow

poprawne adresy URL aktualna promocja

zdjecia produktow zasady programu

stabilne ID produktéw kontakt do opiekuna
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07 - WYDAWCY ‘ ‘ ‘
Od akceptacji do pierwszej
aktywnosci

Sam zapis wydawcy do programu nie oznacza jeszcze aktywnosci. Potrzebujesz
jasnych zasad akceptacji i krotkiego onboardingu, ktéry daje partnerowi konkretny
punkt startowy.

Scoring wydawcy Onboarding po akceptacji

. wyslij warunki programu
Dopasowanie y> Prog

do marki podaj stawke i zasady

, wskaz bestsellery

Zrédto

ruchu przekaz promocje lub kod
udostepnij materiaty i feed

Transparentnosc podaj kontakt do opiekuna

Potencjat

sprzedazowy

Format

promogji

Cel: skréci¢ droge od ,zostatem zaakceptowany” do ,mam konkretny produkt i akcje, ktérg moge
promowac”.
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08 + WSPOLPRACA Z SIECIA ‘ ‘

Wykorzystaj Affiliate Managera jako
partnera rozwoju

Siec afiliacyjna nie kohczy swojej roli na technologii. Najwiekszg wartos¢ daje wtedy,
gdy dane i wiedza o wydawcach s przektadane na konkretne dziatania.

O co pytac Affiliate Managera? Co regularnie przekazywac?
ktére grupy wydawcow warto pozyskac nowe promocje i kody
kto juz generuje podobny ruch w branzy zmiany w ofercie
czy prowizja jest konkurencyjna bestsellery i priorytetowe produkty
ktore promocje warto komunikowac informacje o sezonowosci
gdzie program ma luke feedback do jakosci ruchu

Rytm pracy

Ustal regularny przeglad wynikéw: aktywni wydawcy, sprzedaz, transakcje, udziat grup partneréw,
jakos¢ ruchu i plan kolejnych dziatan.
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09 - PIERWSZE 90 DNI

Plan od uruchomienia do pierwszej

optymalizacji

Pierwsze trzy miesigce to nie tylko ,czekanie na sprzedaz”. To okres testéw,
rekrutacji, komunikacji i budowania bazy partnerow, ktorzy faktycznie zaczynajg

dziatac.
0-30 31-60
Start Aktywacja
v tracking i test v promocje i kody
v feed i materiaty v kolejne grupy

. . artnerow
/ pierwsze zaproszenia P

v akceptacjawydawcéw v analiza kliknie¢

v pierwsze transakcje

Najwazniejszy rezultat po 90 dniach

61-90
Optymalizacja
v aktywni wydawcy
v udziat TOP partnerow
v jakosc¢iCR

v plan kolejnego kwartatu

Powinienes wiedzie¢, ktore grupy wydawcow odpowiadajg na oferte, czy warunki programu sg
wystarczajgco atrakcyjne i gdzie warto zwiekszy¢ aktywnos¢ w kolejnym kwartale.
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10 « KPI

Jak ocenic pierwsze efekty
programu?

Nie oceniaj programu wytgcznie po liczbie zapisanych wydawcéw. Liczy sie to, ilu
partneréw generuje ruch, transakcje i regularng sprzedaz.

Dashboard 90 dni

Wydawcy
zapisani

Wydawcy
aktywni

Klikniecia
Transakcje

Wartos¢
sprzedazy

CR

AOV

Acceptance

Rate

v/

v/

v

Pytania do danych

ktore grupy wydawcow sprzedajg?
czy liczba aktywnych partneréw rosnie?

czy sg wydawcy z ruchem bez
sprzedazy?

czy walidacja jest regularna?
czy prowizja wymaga korekty?

ktérych partneréw warto rozwijac?

Patrz na dynamike: poréwnuj miesigce i grupy wydawcédw, a nie tylko sume sprzedazy z catego

programu.

webePartners o
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11 « FINALNY AUDYT ‘ ‘ ‘
Gotowy do skalowania czy jeszcze do
poprawy?

Po pierwszym kwartale mozesz juz oddzieli¢ problemy techniczne od problemoéw z
oferty, aktywnoscig wydawcow i strukturg programu.

Finalna checklista Moja decyzja
tracking i testowa transakcja dziatajg Skalowad
feed jest aktualny
warunki programu sg jasne Najpierw

poprawic
walidacja odbywa sie regularnie
wydawcy otrzymujg promocje i Najwazniejszy
materiaty problem
mamy aktywnych partneréw Nastepne
znamy TOP grupy wydawcéw dziatanie
wiemy, co zrobi¢ w kolejnym kwartale

Termin

przegladu

Chcesz rozwijac program z webePartners?

Wykorzystaj ten workbook do uporzadkowania startu, integracji i pierwszych 90 dni. Jesli chcesz
przejs¢ od planu do dziatania, porozmawiaj z zespotem webePartners o uruchomieniu lub
rozwoju programu.

ﬁ webePartners.pl
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