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KODY ¢ AFILIACJA « SPRZEDAZ

Kod rabatowy,
ktory sprzedaje

Planner kampanii, publikacji i pomiaru wynikéw w
afiliacji

Praktyczny materiat do zaplanowania kampanii z kodem rabatowym: od
mechaniki i warunkoéw, przez publikacje u wydawcow, po testy A/B, KPI i
analize sprzedazy.

typ kodu landing page wydawcy sezonowos¢ A/B KPI

0d kodu do mierzalnego wyniku.
Ten planner pomaga zamieni¢ pojedynczg promocje w uporzgdkowang kampanie z
jasnym celem, komunikacjg, trackingiem i oceng rentownosci.
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01 « MAPA KAMPANII ‘ ‘ ‘

Jak dziata kampania z kodem
rabatowym?

Kod sam w sobie nie jest kampania. Wynik powstaje dopiero wtedy, gdy tgczysz
atrakcyjng oferte, odpowiedniego wydawce, poprawny link i tracking z jasnym
komunikatem dla klienta.

Reklamodawca Wydawca Klient Tracking
ustala rabat, warunki i publikuje kod i kieruje korzysta z promocji i rejestruje klikniecie i
termin ruch kupuje sprzedaz
Spis pracy w plannerze Punkt startowy
1. cel i mechanika
2. typ kodu Cel )
3. warunki i landing page kampanii
4. publikacja
5. sezonowos¢ Okres
6. test A/B
/- KPI Budzet /
8. analiza wydawcéw
i . koszt
9. plan kolejnej kampanii
rabatu
Grupa
wydawcéw
Gtowny KPI

Wazne: samo uzycie kodu nie zawsze oznacza przypisanie sprzedazy wydawcy. Zasada atrybucji
zalezy od konfiguracji programu, dlatego w kampaniach afiliacyjnych warto tgczy¢ kod z poprawnym
linkiem i trackingiem.
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02 « CEL | MECHANIKA ‘ ‘ ‘

Zacznij od celu, nie od wysokosci
rabatu

Ten sam kod moze wspierac zupetnie rézne cele. Zanim ustalisz rabat, zdecyduj, co
kampania ma zmieni¢ w zachowaniu uzytkownika.

Pozyskanie Konwersja Koszyk

nowi klienci, wejscie w nowg domkniecie zakupéw i zwiekszenie AOV lub sprzedaz
grupe odbiorcéw zwiekszenie CR konkretnej kategorii

CEL MOZLIWY MECHANIZM €O MIERZYC

Nowy klient rabat na pierwsze zaméwienie udziat nowych klientéw, CAC
Wyzszy koszyk kwota rabatu od progu AOQV, sprzedaz

Sprzedaz kategorii kod produktowy / kategorii transakcje, udziat kategorii
Akcja czasowa kod ograniczony terminem tempo sprzedazy, CR

Karta celu Nie zaktadaj

Cel Najwyzszy rabat nie musi dawa¢ najlepszego
biznesow wyniku. W kampanii liczy sie relacja miedzy

y sprzedazg, marzg, AOV, CR i kosztem
romocji.

Coma P ]

zrobic

klient?

Jaki KPI

potwierdzi

sukces?
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03 -« RODZAJE KODOW

o0
Dobierz kod do kanatu i
wydawcy

webePartners o

TYP KODU NAJLEPSZE ZASTOSOWANIE

Uniwersalny serwisy rabatowe, mailing, szeroka

akcja

Ekskluzywny TOP wydawca, kampania specjalna

Dedykowany influencer, twérca, konkretny
partner

Produktowy / recenzje, content, akcje tematyczne

kategorii

Czasowy / eventowy Black Friday, BTS, $wieta

Karta kodu dedykowanego

Nazwa /
kod

Wydawca
Rabat
Start
Koniec

Wykluczenia

[ ) Kod rabatowy, ktéry sprzedaje

WSKAZOWKA

tatwy do skalowania, ale mniej ekskluzywny

warto potgczy¢ z okreslonym okresem i celem

prosty kod utatwia zapamietanie i komunikacje

dobry do sterowania sprzedazg konkretnego
asortymentu

jasna data koricowa i warunki

Kod dobry do komunikacji

v

v/

krétki i czytelny

tatwy do wypowiedzenia

bez niejednoznacznych znakéw
zgodny z markg i kampanig

ma jasny termin i warunki
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04 - WARUNKI | LANDING PAGE ‘ ‘

Promocja musi byc¢ prosta do
Zrozumienia i uzycia

Najlepsza komunikacja nie uratuje kampanii, jesli klient dopiero przy koszyku
odkrywa wytgczenia albo link prowadzi do ztej strony.

Karta warunkéw promocji Landing page
wartos¢ rabatu jest jasna link dziata na desktopie i mobile
data startu i konca jest podana prowadzi do wtasciwej kategorii /
produktu

minimalna wartos¢ koszyka jest znana

wykluczenia sa opisane cena i promocja s spéjne z komunikacjg

wiadomo, czy kod taczy sie z innymi CTA jest widoczne

promocjami produkt jest dostepny

wiadomo, gdzie wpisa¢ kod tracking dziata po przejsciu z linku
afiliacyjnego

Link + kod: w kampanii afiliacyjnej kod warto publikowa¢ razem z poprawnym linkiem afiliacyjnym.
To ogranicza niejasnosci i zapewnia spdjne doswiadczenie uzytkownika. Kod-only attribution zalezy
od konfiguracji danego programu.

Moje wykluczenia Test przed startem

Przejdz caty proces jak klient: link — landing
page — produkt — koszyk — wpisanie kodu
- finalna cena - zakup testowy.

1.
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05 « PUBLIKACJA

Jedna promocja, rézne formaty

komunikacji

Kod powinien by¢ pokazany w kontekscie kanatu. Uzytkownik potrzebuje nie tylko
ciggu znakdw, ale tez informacji: co zyskuje, na co dziata i do kiedy.

Blog / SEO

recenzja, ranking, poradnik,

aktualizacja wpisu

Schemat:

korzys¢ — warunki - kod -

link

Social media

Serwis rabatowy

post, Reel, Stories, bio / link dedykowana karta promocji
sticker

Schemat:
Schemat: rabat — data — wykluczenia -
problem - produkt - rabat - sklep
CTA

Checklista przed publikacjg

kod dziata

data jest aktualna

rabat zgadza sie z regulaminem

link afiliacyjny dziata

landing page jest wtasciwy

opis warunkoéw nie wprowadza w btad

CTA mdwi, co zrobic

webePartners o

Kod rabatowy, ktéry sprzedaje

Gotowy mini-brief

Najwazniejsza
korzys¢

Produkt /
kategoria

Kod
Termin

CTA
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06 * VIDEO, MAILING, TWORCY

Wydawca potrzebuje materiatu
dopasowanego do kanatu

YouTube

v kod tatwy do
wypowiedzenia

v link w opisie
v jasny termin

v przypiety komentarz

Macierz publikacji
KANAL
YouTube
Instagram / TikTok
Email

Serwis rabatowy

Mailing

v

A

v

v

FORMAT

film / Shorts

Reel / Stories

newsletter

listing

temat z korzyscig
krotki okres promogji
jedno mocne CTA

landing page spojny z
mailem

NAJWAZNIEJSZY ELEMENT
kod + link

kod + prosty CTA

termin + oferta

aktualnos$¢ i warunki

Influencer

v

v

kod dedykowany
brief i zasady
link afiliacyjny

oznaczenie wspotpracy
zgodnie z
obowigzujgcymi
zasadami

KPI

klikniecia, sprzedaz
uzycia kodu, sprzedaz
CTR, CR

klikniecia, transakcje

Pamietaj: r6zni wydawcy potrzebujg réoznych materiatow. Nie wysytaj identycznego briefu tworcy
wideo, serwisowi kuponowemu i blogowi SEO.
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07 » SEZONOWOSC ‘ ‘ ‘

Zaplanuj kampanie przed szczytem
sprzedazy

Dobre kampanie sezonowe zaczynajg sie wczesniej niz sama promocja. Wydawca
potrzebuje czasu na przygotowanie contentu, ustawienie publikacji i zebranie ruchu.

Q1 Q2 Q3 Q4
Nowy Rok, Wielkanoc, Dzien wakacje, Back to Black Friday, Cyber
Walentynki, Dzieh Matki, Dzien Ojca School Monday, Mikotajki,
Kobiet Swieta
Plan kampanii sezonowej 3 momenty komunikacji

. v zapowiedz - buduje oczekiwanie
Wydarzenie P J

v start - uruchamia sprzedaz
Start

) v last call - przypomina o koricu promocji
przygotowan

Nie kazdy sklep ma ten sam rytm sprzedazy.
Start Wtasne dane powinny decydowac o terminach.
promocji

Koniec

Grupy
wydawcéw

Materiaty

gotowe
do
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08 « TEST A/B ‘ ‘ ‘

Testuj mechanizm, nie tylko tekst na
przycisku

W kampanii rabatowej mozna testowac nie tylko kreacje. Czasem réznica miedzy
procentem, kwotg od progu i darmowg dostawg zmienia zaréwno CR, jak i AOV.

WARIANT MECHANIZM CR AOV SPRZEDAZ KOSZT PROMOC]I
A -10%
B 50 zt od 300 zt
C darmowa dostawa
Przed testem Po tescie
jeden gtéwny cel sprawdz CR
poréwnywalny okres sprawdz AQOV
ten sam kanat / podobny ruch sprawdz sprzedaz
jasne kryterium zwyciestwa sprawdz koszt rabatu

ocen wptyw na marze

Nie optymalizuj wytagcznie pod uzycia kodu. Wariant z wiekszg liczbg transakcji moze by¢ gorszy
biznesowo, jesli mocno obniza AOV lub marze.
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09 « KPI ‘ ‘ ‘

Mierz kampanie jak kanat
sprzedazowy

Kod moze wygenerowac duzo uzy¢, ale dopiero petny dashboard pokaze, czy
kampania byta optacalna i ktorzy wydawcy rzeczywiscie dowiezli wartosc.

Dashboard kampanii Pytania kontrolne
, . .
Klikniecia v czy kampania zwiekszyta sprzedaz?
v czy AOV spadt lub wzrost?
Ezzda v ktére zrédta ruchu miaty najlepszy CR?
odu
v czy koszt miesci sie w ekonomice sklepu?
Transakcje v czy pojawili sie nowi klienci?
CR
AOQV
Sprzedaz
Prowizja
Koszt
rabatu

Najwazniejszy wniosek: kod jest narzedziem. Sukcesem nie jest samo jego uzycie, lecz wynik
biznesowy osiggniety przy akceptowalnym koszcie.
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10 « WYDAWCY | BLEDY

Kto naprawde sprzedat i co trzeba
poprawic?

WYDAWCA KLIKNIECIA TRANSAKCJE

Najczestsze btedy

v

v

v

wygasty kod nadal jest widoczny
brak daty waznosci

niejasne wykluczenia

link prowadzi do ztej strony

kod nie dziata przy checkout
publikacja pojawia sie za p6zno

brak pomiaru efektow
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SPRZEDAZ CR WNIOSEK

Moje 3 poprawki

1.

Zapisz konkret: co zmienisz w nastepnym kodzie,
briefie lub landing page.
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11 « KOLEJNA KAMPANIA ‘ ‘ ‘

Powtorz to, co dziata - popraw to, co nie
dowiozto

Najlepszy system rabatowy powstaje z kolejnych testow. Zapisuj wnioski po kazdej
akcji, zeby nie zaczynac od zera.

Plan kolejnej kampanii Finalna checklista
Cel kod jest aktywny
warunki sg jasne
Mechanizm landing page dziata
rabatu
tracking jest sprawdzony
Wydawcy wydawcy majg materiaty
termi blikacji tal
Start erminy publikacji s ustalone
KPI i kryterium sukcesu sg zapisane
Koniec
KPI

Masz kampanie gotowg do publikacji?
Wykorzystaj ten planner przy kazdym kolejnym kodzie rabatowym. Uporzgdkowany brief, test i

analiza wynikéw pomagaja rozwija¢ kampanie afiliacyjne na podstawie danych zamiast
przypadkowych promocji.
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