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SPRZEDAZ » WYDAWCY + KPI

Droga do pierwszych
100 tys. zt z afiliacji

Workbook skalowania programu partnerskiego krok
po kroku

Praktyczna roadmapa zbudowana na bazie case study webePartners: od
punktu startowego i CPS, przez rozwéj wydawcédw, po kolejne progi
sprzedazy i audyty 3/ 6/ 12 miesiecy.

100 tys. zt CPS wydawcy content premium KPI

Nie obietnica - roadmapa.

Wynik z case study pokazuje mozliwy kierunek rozwoju, ale tempo i skala zalezg od marki,
oferty, prowizji, sklepu oraz aktywnosci wydawcéw.
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01 « CASE STUDY W LICZBACH ‘ ‘ ‘

Co wydarzyto sie w
programie?

Program matej drogerii internetowej wystartowat w potowie 2020 r. W 2021 r.
sprzedaz afiliacyjna przekroczyta zatozony prég 100 tys. zt.

107 154 1102 893 +6 320

Z} transakcje w 2021 r. wydawcéw po roku UU miesiecznie z
o wspotpracy afiliacjiw 2021 r.

sprzedaz afiliacyjna w

2021 r.

Warunki startowe programu Rozwdj sieci wydawcow

CPS dla wydawcow 7% Po roku 893

Program premium 10% W kolejnym roku 2155

Cookie 30 dni Content publishers 6-8 mies.

Zrédto danych: case study webePartners dotyczace programu uruchomionego w potowie 2020 r.
Wynik 107 154 zt dotyczy 2021 r. i nie stanowi gwarancji dla innych programow.
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02 « PUNKT STARTOWY | CEL ‘ ‘ ‘

Zanim skalujesz, policz gdzie
jestes

Punkt startowy case study Twa@j punkt startowy
Ruch organiczny / mies. 30 000 UU Ruch/
mies.
Sredni koszyk ok. 100 zt
AOV
Sprzedaz / mies. ok. 35 000 zt
Sprzedaz /
Afiliacja start od zera mies.
Aktywni
wydawcy
Cel z case study Twéj cel
100 000 zt sprzedazy rocznie z afiliacji oraz Cel
wzrost ruchu o co najmniej 10 tys. UU .
oo . sprzedazy
miesiecznie. :
rocznej
Cel ruchu
Termin
przegladu

Zasada: cel powinien by¢ oddzielony od prognozy. Najpierw wyznacz wynik biznesowy, potem
sprawdz, ile transakcji i aktywnych wydawcéw moze by¢ potrzebnych do jego osiggniecia.

webePartners © = @ o Droga do 100 tys. zt z afiliacji ﬁ webePartners.pl 3


https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/

03 - MATEMATYKA CELU ‘ ‘

lle transakcji prowadzi do 100 tys.
zt?

Nie zaczynaj od liczby wydawcow. Najpierw policz sprzedaz, AOV i liczbe zamdwien
potrzebnych do realizacji celu.

Cel sprzedazy Przyktadowy AOV Potrzebne transakcje

100 000 zt 100 zi 1000

rocznie Sredni koszyk z case study przy AOV 100 zt
Kalkulator celu Kalkulator CPS
Cel CPS
sprzedazy wydawcy
Sredni Prowizja
koszyk przy
AOV
Potrzebne
transakcje taczna
prowizja
Srednio /
miesigc Koszt /
sprzedaz

Przyktad z case study: 1 102 transakcje i 107 154 zt sprzedazy w 2021 r. pokazujg, ze realny wynik
byt zblizony do prostego modelu 1 000 zamowien x 100 zt.
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04 - WYDAWCY ‘ ‘ ‘

Zbuduj sie¢, ktora ma role w Sciezce
zakupowej

Content / SEO Social / twércy Partnerzy domykajacy
Buduje widocznos¢, Buduje rekomendacje i Przechwytujg uzytkownika
edukuje i dociera do szybkg ekspozycje oferty. blizej decyzji zakupowe;j.
waskich grup
zainteresowan. social video kod kupony cashback

blog portal poréwnania

ranking
Plan rekrutacji Case study: content publishers

Wydawcy contentowi byli jednym z
priorytetéw. Istotna grupa takich partneréow
zostata pozyskana po okoto 6-8 miesigcach
wspotpracy.

Grupa
priorytetowa
1

Grupa Lekcja: dobre Zrédta ruchu trzeba budowac
priorytetowa systematycznie, nie tylko ,witgczac”.

2

Grupa
priorytetowa
3

Cel nowych
partneréw /
mies.
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05 « AKTYWIZACJA

Co daje wydawcom powaod do

dziatania?

Materiaty i akcje
regularne promocje
kody rabatowe
aktualne banery
bestsellery i nowosci
landing page do kampanii

informacje o sezonowosci

Plan publikacji na 30 dni
Tydzien 1
Tydzien 2
Tydzien 3

Tydzien 4

webePartners © ~ o o Droga do 100 tys. zt z afiliacji

Operacyjna jakos¢ programu
szybka akceptacja wydawcow
regularna walidacja transakg;ji
terminowe rozliczenia
kontakt z Affiliate Managerem
reakcja na problemy z trackingiem

analiza aktywnosci partnerow

Co zadziatato w case study?

Newsletter sieci, aktywna rekrutacja,
promocje, kody, duza liczba baneréw oraz
udziat reklamodawcy w pozyskiwaniu i
akceptacji partnerow.
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06 - PREMIUM | MILESTONES ‘ ‘ ‘
Skaluj partnerdéw, ktérzy juz dowozg
wynik

Case study Twaj prég wejscia do premium
Po dwdch miesigcach najlepsi wydawc -

) q. Jepstwy y Minimalna
zostali zaproszeni do osobnego programu <orzedas
premium z prowizjg 10% zamiast 7%. P
Mechanizm: analiza wynikéw - wybdr TOP Minimalna
partneréow — lepsze warunki - dalsze skalowanie. liczba

transakcji
Jakos¢
ruchu
Kamienie milowe sprzedazy
10k Pierwszy dowéd, ze kanat dziata

Sprawdz zrédta sprzedazy, CR i partneréw, ktérzy ruszyli jako pierwsi.

25k Widaé powtarzalnosé
Zidentyfikuj grupy wydawcow, ktére mozna skalowac.

50k Optymalizacja miksu
Rozwijaj TOP partnerdw i ograniczaj zrédta o niskiej jakosci.

100k Program ma znaczenie biznesowe
Poréwnaj wynik z kosztem, udziatem kanatéw i potencjatem kolejnego etapu.
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07 - DASHBOARD MIESIECZNY ‘ ‘ ‘

Mierz program zanim zaczniesz go
skalowac

WSKAZNIK POPRZEDNI MIESIAC TEN MIESIAC TREND / WNIOSEK
Aktywni wydawcy

Klikniecia

Transakcje

Sprzedaz

CR

AOV

Acceptance Rate

Udziat TOP 10

Co ros$nie?

Zaznacz wskazniki, ktére poprawiajg sie przez
minimum 2-3 miesigce.

webePartners © = o o

Droga do 100 tys. zt z afiliacji

Co blokuje wzrost?

Wskaz jedng przyczyne, ktdrg mozesz realnie
poprawic¢ w kolejnym miesigcu.

Blokada

Dziatanie
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08 * AUDYT PO 3 MIESIACACH ‘ ‘ ‘

Czy program ma pierwszy
rytm?

Sprawdz Whnioski
czy pojawili sie aktywni wydawcy Najlepsza
czy tracking dziata bez btedéw grupa
czy pierwsze transakcje sg powtarzalne wydawcéw
czy walidacja jest terminowa Najlepszy
czy promocje sg komunikowane partner
regularnie
czy sg partnerzy do segmentu premium Najwicksza

ysap ydoseg P blokada
Priorytet
na
miesigc
4

Nie oczekuj petnej skali po kwartale. Audyt 3 miesiecy ma potwierdzi¢, ze mechanizm dziata i ze
wiesz, ktére obszary wymagajg dalszej pracy.
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09 - AUDYT PO 6 MIESIACACH

Czy widac zrodta, ktére mozna
skalowac?

Wydawcy Sprzedaz
aktywni regularnie rosngca wartos¢
content / SEO powtarzalne transakcje
social / twércy stabilny AOV
domykajgcy zakup akceptowalny koszt

Decyzje po 6 miesigcach
Skaluje

Poprawiam

Testuje

Wytgczam

Program
regularne promocje
segment premium
aktualne materiaty

sprawny tracking

Kontekst case study: wtasnie w okolicach 6-8 miesiecy reklamodawca zbudowat istotniejszg grupe

wydawcéw contentowych.
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10 - AUDYT PO 12 MIESIACACH ‘ ‘ ‘

Czy program zastuguje na wiekszg
skale?

Ocenaroczna Trzy decyzje
Sprzedaz

P SKALU|
roczna

zrédta, ktére majg sprzedaz i akceptowalny

Liczba koszt.
transakcji
Aktywni
wydawcy POPRAW

diat obszary z potencjatem, ale stabym CR,
Udzia materiatami lub trackingiem.
TOP 10
Najlepsza
grupa

WYLACZ

dziatania, ktére nie dowozg jakosci mimo
kolejnych testéw.

Case study: po roku wspétpracy program miat 893 wydawcéw, a rok 2021 zakonhczyt z 107 154 zt
sprzedazy i 1 102 transakcjami.
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11 « TWOJA ROADMAPA ‘ ‘ ‘
Od pierwszej sprzedazy do kolejnego
progu

Moje kolejne kroki Najwazniejsze decyzje
Cel na ustal realny cel sprzedazowy
30 dni policz transakcje potrzebne do celu
wybierz grupy wydawcow do rekrutagji
Cel na
90 dni ustal plan promocji i materiatow
zdefiniuj prég premium
Celna6
| j KPI iesi
miesiecy przegladaj co miesigc
réb audyt po 3/ 6/ 12 miesigcach
Cel na
12
miesiecy

Zbuduj wtasng droge wzrostu z webePartners

Nie kopiuj wyniku case study 1:1. Skopiuj proces: cel, wydawcy, regularne dziatania, analiza
wynikow i skalowanie partneréw, ktérzy rzeczywiscie generuja sprzedaz.

ﬂ webePartners.pl

Najwazniejsza lekcja: w analizowanym przypadku tempo wzrostu byto wspierane przez aktywny
udziat reklamodawcy - regularne promocje, kody, materiaty, rekrutacje wydawcoéw, walidacje i
terminowe rozliczenia.
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