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CPS « WYDAWCY « KPl - SKALOWANIE

Sprzedaz
za prowizje

90-dniowy planner uruchomienia i skalowania afiliacji w e-
commerce

Praktyczny workbook dla reklamodawcy: od audytu gotowosci sklepu i
ekonomiki CPS, przez tracking, rekrutacje wydawcéw i materiaty, po dashboard
KPI'i decyzje, co skalowac po pierwszych 90 dniach.

CPS tracking wydawcy AOV CR TOP partnerzy

Cel plannera

Utozy¢ dziatania tak, aby afiliacja byta kontrolowanym kanatem sprzedazy: z jasno policzong
prowizjg, mierzalnym wynikiem i planem aktywizacji partnerow.

webePartners © = @ o Sprzedaz za prowizje ﬂ webePartners.pl 1


https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/

01 + GOTOWOSC SKLEPU ‘ ‘ ‘
Czy Twoj e-commerce jest gotowy na

afiliacje?

Program partnerski nie naprawi problemdéw samego sklepu. Zanim zaczniesz

rekrutowac wydawcoéw, sprawdz oferte, marze, konwersje, tracking i gotowos¢
operacyjna.

Audyt gotowosci Punkt startowy
Oferta jest konkurencyjna Ruch /
miesigc
Znam srednig marze Sprzedas /
miesigc
Znam AOV i CR sklepu
AOV
Tracking mozna wdrozy( i
przetestowac CR
Mam proces walidacji transakcji Marza
brutto
Mam materiaty i promocje Zwroty /
anulacje
Moge zaoferowac atrakcyjny CPS
Gtowny
cel
programu

Zasada: afiliacja dziata najlepiej wtedy, gdy wydawca trafia do sklepu, ktéry juz potrafi konwertowac
ruch. Jesli CR jest niski, najpierw popraw strone i oferte.
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02 -« CEL I CPS

Policz prowizje zanim jg

opublikujesz

W modelu CPS koszt pojawia sie po sprzedazy, ale stawka nadal musi miescic sie w
ekonomice sklepu i jednoczesnie by¢ atrakcyjna dla partnerow.

Cel sprzedazowy
Miesiecznie

Po 90
dniach

Przyktad CPS

WARTOSC KOSZYKA
300 zt

Twoj AOV

Docelowy CPS

Stawka
bazowa

Stawka
TOP

CPS PROWIZJA WYDAWCY
8% 24 7t

Twoj CPS | AOV x CPS

Kalkulator maksymalnego CPS

Srednia
marza %

Sredni
rabat %

Koszty
zmienne
%

Bufor
rentownosci

%

Maks.
CPS %
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Sprzedaz za prowizje

Ekonomika

Marza
min.

Koszt
akceptowalny

UWAGI
Przyktad do kalkulacji; stawke dopasuj do marzy.

Sprawdz wynik po zwrotach i rabatach.

Pytania kontrolne
Czy stawka jest konkurencyjna?
Czy miesci sie w marzy?
Czy moge podniesc jg dla TOP partneréow?
Czy rabaty nie obnizajg jej optacalnosci?

Czy walidacja obejmuje zwroty i anulacje?
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03 - EKONOMIKA PROGRAMU

Potgcz AOV, CR i CPS w jedng karte

wyniku

AOV CR

$rednia wartos¢ konwersja ruchu na

koszyka sprzedaz

Karta ekonomiki programu

Sprzedaz
brutto

Sprzedaz

po
zwrotach

Prowizja
wydawcéw

Rabaty /
promocje

Koszt
dodatkowy

Marza

po
afiliacji

CPS Zwroty

prowizja od sprzedazy

wptyw na wynik po
walidacji

Minimalny wynik, ktéry akceptuje
CR min.

AQV min.

Sprzedaz /
miesigc

Aktywni
wydawcy

Udziat
nowych
klientéw

Max.
koszt
sprzedazy

Nie oceniaj programu po liczbie rejestracji wydawcéw. Kluczowe sg aktywni partnerzy, transakcje,

wartos¢ sprzedazy, CR, AOV i koszt po walidaciji.
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04 + MAPA WYDAWCOW

Dobierz partneréw do celu, nie do jednej

listy

Content / SEO

Poradniki, rankingi, artykuty,
ruch z wyszukiwarki.

Poréwnywarki / CSS

Uzytkownik blizej decyzji
zakupowe;j.

Influencer / social

Rekomendacja, demonstracja
produktu, kod dedykowany.

Kupony / cashback

Domkniecie zakupu, promocje,

rabaty.

Wydawca x cel kampanii

CEL

Budowanie popytu

Pozyskanie ruchu

Poréwnanie oferty

Domkniecie zakupu

Reaktywacja

webePartners © = o o

PRIORYTETOWA GRUPA

Influencer / content

Portal / content

Poréwnywarka / CSS

Kupony / cashback

Mailing / technologia

Sprzedaz za prowizje

Portale

Zasieg, publikacje natywne i
tematyczne.

Mailing / technologia

Reaktywacja i dodatkowy

kontakt z klientem.

CO JEJ DAJE?

produkt, brief, kod, link

materiaty, feed, promocja

feed, ceny, deeplinki

kod, promocja, warunki

oferta czasowa

KPI

klikniecia, sprzedaz

klikniecia, CR

CR, sprzedaz

transakcje, AOV

sprzedaz, powroty
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05 « TRACKING | MATERIALY ‘ ‘ ‘

Przygotuj zaplecze zanim zaprosisz
wydawcow

Checklista trackingu Materiaty dla wydawcy
parametr wejscia dziata logo i packshoty
cookie / atrybucja sg ustalone banery
sprzedaz zapisuje order ID feed produktowy
wartos¢ zamowienia jest poprawna deeplinki
deduplikacja dziata lista promocgji
testowe zamowienie wykonane kody rabatowe
zwroty i anulacje mozna walidowac USP marki i bestselleréw
linki afiliacyjne dziatajg na mobile warunki publikacji

Klik Cookie Zakup Walidacja Prowizja
wejscie z zapamietanie Zrédta rejestracja transakgji i akceptacja lub rozliczenie
oznaczeniem zgodnie z zasadami wartosci odrzucenie z zaakceptowanej

afiliacyjnym programu powodem sprzedazy

Test przed startem. Nie uruchamiaj rekrutacji partneréw, dopoki testowe zamowienie nie przejdzie
petnej Sciezki od klikniecia do raportu i walidacji.
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06 * OFERTA DLA WYDAWCOW ‘ ‘ ‘

Daj partnerom powaod, zeby wybrali
wiasnie Twoj sklep

CPS Promocje Materiaty Obstuga
Stawka, ktora miesci Regularne akcje, ktére Feed, grafiki, linki, Szybka walidacja i
sie w marzy i jest daja pretekst do bestsellery, argumenty jasny kontakt z
atrakcyjna. publikacji. sprzedazowe. Affiliate Managerem.
Plan kodéw i promocji Akcje specjalne

. paczka PR/ produkt do testu
Promocja
1 kod dedykowany

' wyzszy CPS czasowy
Promocja
2 ekskluzywna premiera

konkurs sprzedazowy

Kod brief content
dedykowany rief contentowy
Akcja
sezonowa
Oferta
TOP

Paczka PR nie jest modelem rozliczenia. To narzedzie aktywizacji wydawcy, ktére moze dziata¢ obok
CPS, CPL lub innego modelu programu.
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07 - REKRUTACJA | KOMUNIKACJA ‘ ‘ ‘
Buduj baze aktywnych, nie tylko
zapisanych wydawcow

Lista partneréw priorytetowych Plan komunikacji

WYDAWCA/ PRIORYTET = KONTAKT Start

GRUPA programu

1. Newsletter

2. Zaproszenia
1:1

3.
Promocja

4. miesigca

5. Reaktywacja

6. TOP
partnerzy

Lejek aktywnosci wydawcow

ETAP LICZBA % PRZEJSCIA CO POPRAWIC?
Zaproszeni / zapisani

Generujacy klikniecia

Generujacy transakcje

TOP partnerzy
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08 - DNI 1-30

Uruchom fundamenty i pierwszych
partneréw

Dni 1-5 - audyt i cel
Policz marze, AOV, CR, maksymalny CPS i zdefiniuj wynik, ktory chcesz osiggnac.

Dni 6-10 - tracking

Wdréz mierzenie, wykonaj testowe zaméwienie i potwierdz poprawnos¢ danych.

Dni 11-15 - oferta programu

Ustal CPS, warunki, grupy wydawcdéw, promocje i materiaty.

Dni 16-20 - onboarding

Dodaj materiaty, feed, deeplinki, kody i informacje o bestsellerach.

Dni 21-25 - rekrutacja

Uruchom zaproszenia i priorytetowg liste partneréw.

Dni 26-30 - pierwszy odczyt

Sprawdz klikniecia, pierwsze transakcje i problemy z trackingiem.

Cel po 30 dniach Najwieksza blokada
Aktywni Problem
wydawcy
Wiasciciel
Klikniecia
Termin
Transakcje

webePartners © = @ o Sprzedaz za prowizje ﬂ webePartners.pl 9


https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/

09 - DNI 31-60 ‘
Aktywizuj partnerdow i znajdz pierwszych

lideréw
Aktywizuj Poréwnuj Segmentuj
Daj nowg promocje, kod, Ktére grupy generujg ruch, CR i Oddziel potencjat, aktywnych i
materiaty lub konkretny temat sprzedaz? TOP partnerow.
publikacji.

TOP 10 partnerdw - karta robocza

PARTNER KLIKNIECIA TRANSAKCJE SPRZEDAZ DECYZJA
1.
2.
3.
4.
5.
Kiedy zwiekszy¢ CPS? Plan testu
partner regularnie sprzedaje Partner
ma jakosciowy ruch
N . - CPS
ma potencjat wiekszej ekspozycji
bazowy
wyzsza stawka nadal miesci sie w marzy
CPS
testowy
Okres
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10 - DNI 61-90

Skaluj to, co potwierdzity
dane

Klikniecia CR

czy rosnie aktywnos¢? czy ruch konwertuje?

Dashboard 90 dni

Aktywni
wydawcy

Klikniecia
Transakcje
CR
Sprzedaz
AQV

Prowizja

AOV

jaka jest wartos¢
koszyka?

Decyzje po 90 dniach
Skaluje

Poprawiam

Wytaczam

Testuje
dalej

Zwiekszam
CPSdla

Reaktywuje

Sprzedaz

ktore zrédta skalowac?

Skaluj partnera, nie sama liczbe kliknieé. Wzrost ma sens wtedy, gdy po walidacji utrzymujg sie

sprzedaz, konwersja i akceptowalny koszt.
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11 « FINALNY PLAN ‘ ‘ ‘
Twoj program po pierwszych 90
dniach

Finalna checklista Méj plan rozwoju
znam maksymalny CPS Cel na
tracking przeszedt test kolejne
mam priorytetowe grupy wydawcow 90 dni
materiaty sg aktualne Priorytetowy
promocje majg kalendarz kanat
walidacja dziata terminowo TOP grupa
znam TOP partneréw wydawcow
mierze CR, AOV i sprzedaz )

Najlepsza
mam plan skalowania promocja

Docelowy

CPS

KPI

numer 1

Najwazniejszy
test

Buduj afiliacje jako kanat sprzedazy, nie zbior
przypadkowych publikacji

Najlepszy program taczy ekonomie CPS, poprawny tracking, aktywnych wydawcow, regularne
materiaty i konsekwentng analize wynikow.

ﬁ webePartners.pl

Po 90 dniach: wré¢ do punktu startowego i poréwnaj AOV, CR, sprzedaz, liczbe aktywnych partneréw
i koszt afiliacji. Kolejny plan buduj na danych, nie na zatozeniach.
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