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TWORCY * BRIEF + TRACKING + ROI

Influencer marketing
od briefu do ROI

Workbook planowania, realizacji i pomiaru kampanii z
twércami

Praktyczny materiat dla e-commerce: od celu i selekcji tworcow, przez brief,
model wspotpracy i harmonogram, po tracking, KPI, rentownos¢ oraz decyzje,
ktore wspotprace skalowac.

brief tworcy CPS / Flat Fee tracking KPI ROI

Cel workbooka

Zamieni¢ kampanie influencerska w uporzadkowany proces: wtasciwy twoérca, jasny brief,
mierzalne cele i decyzje oparte na wynikach.
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01 « CEL KAMPANII

Zacznij od wyniku, ktéry ma osiggnac

kampania

Zanim wybierzesz twérce, okresl jeden gtéwny cel i maksymalnie dwa cele wspierajgce.

To cel decyduje o profilu influencera, formacie, budzecie i KPI.

Awareness

Zasieg, wyswietlenia, dotarcie do
nowej grupy.

Nowy produkt

Prezentacja, edukacja i pierwsze
testy rynkowe.

Karta kampanii

Marka /
produkt

Gtéwny cel

Cel
wspierajacy

Grupa
docelowa

Termin

webePartners © = o o

Ruch

Klikniecia, CTR, wejscia na
landing page.

UGC / content

Pozyskanie materiatéw do

dalszej komunikacji marki.

Sprzedaz

Transakcje, CR, wartosc
sprzedazy, AOV.

Nowi klienci

Dotarcie do oséb, ktore
wczesniej nie kupowaty.

Influencer marketing od briefu do ROI

Warunek sukcesu

KPI
numer 1

Wartosc¢
docelowa

Budzet
maks.

Minimalny
wynik

Decyzja

po
kampanii

ﬁ webePartners.pl 2


https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/

02 « PROFIL TWORCY ‘ ‘
Wybieraj dopasowanie, nie sam
zasieg

Najwieksza liczba obserwujgcych nie oznacza najlepszego wyniku. Ocen twérce przez
pryzmat odbiorcéw, kontekstu marki i potencjatu do realizacji celu.

Profil idealnego influencera Scorecard wyboru twércy
tematyka zgodna z produktem
OCENA
. I . KRYTERIUM WAGA UWAGI
odbiorcy pokrywajg sie z grupg marki 1-5

tresci sg spojne jakosciowo
Dopasowanie

rekomendacje brzmig naturalnie do marki 25%

formaty pasujg do celu kampanii
Grupa

20%
docelowa

czestotliwos$¢ reklam nie jest nadmierna

tworca akceptuje tracking i raportowanie

Zaangazowanie 15%

Jakos¢
contentu

15%

Koszt

. 10%
wspotpracy

Historia

. 10%
wspotprac

Potencjat

. 5%
sprzedazowy

Praktyczna zasada: twérca z mniejsza, ale dobrze dopasowang spotecznoscig moze by¢ lepszym
wyborem niz profil o duzym zasiegu i stabym kontekscie zakupowym.

Notatki o twércy / czerwone flagi
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03 - SKALA | MODEL

Nano, mikro czy makro? Dobierz zasieg do

zadania

Nano / niszowy Mikro Makro

Wysokie dopasowanie, Dobry balans miedzy zasiegiem, Szerokie dotarcie, wiekszy
lokalnos$¢, autentyczna relacja z zaangazowaniem i kosztem budzet, zwykle silniejszy efekt
odbiorcami. testu. awareness.

Model wspotpracy

MODEL NA CZYM POLEGA

CPS Prowizja od zatwierdzonej sprzedazy.

Ustalona stawka za publikacje lub

Flat Fee .
pakiet.
Produkt lub ustuga w zamian za
Barter .
materiat.
Flat Fee +
C:St ee Stata optata + prowizja od sprzedazy.

Barter + CPS Produkt + prowizja.

Karta decyzji

Wybrana
skala
tworcy

Model

Dlaczego

KIEDY WARTO

Kampanie nastawione na wynik.

Gdy kupujesz konkretny format / zasieg.

Test produktu, mniejsi twércy.

Gdy chcesz zabezpieczy¢ publikacje i motywowac
wynikiem.

Kampanie produktowe z mierzalng sprzedaza.

Budzet

Flat Fee

Wartos¢
barteru

Prowizja
CPS
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04 » LISTA TWORCOW | BUDZET

Poréwnaj kandydatow w jednym

arkuszu
Shortlista
TWORCA KANAL KOSzT MODEL STATUS
Kalkulator kosztu kampanii Prog akceptacji
Flat Fee Sprzedaz
tacznie docelowa
Koszt Marza
produktow brutto
Wysytka / Maks.
logistyka koszt
kampanii
Przewidywany
CPS Minimalny
ROAS /
Inne koszty ROI
Budzet Maks. CAC
catkowity

Nie poréwnuj tylko stawek. Drozszy tworca moze by¢ bardziej rentowny, jesli generuje lepszy CR,
wyzszy AOV albo wiekszy udziat nowych klientéw.

Notatki do shortlisty
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05 « BRIEF ‘
Dobry brief daje kierunek, ale nie zabiera

twaorcy gtosu
Brief - obowigzkowe elementy Tres¢ kampanii
informacja o marce i produkcie .
Gtoéwna
cel kampanii obietnica
grupa docelowa
gtowny komunikat / USP USP1
format i liczba publikac;ji
UsP 2
termin publikacji
CTA CTA
link afiliacyjny / kod
Czego nie

obowigzkowe oznaczenie reklamy komunikowaé
UunikKow

proces akceptacji

Hashtag /
oznaczenie
Plan formatow
FORMAT LICZBA CEL TERMIN CTA

Reels / short video
Stories
Post / karuzela

YouTube / blog
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06 * REALIZACJA

Rozpisz kampanie od kontaktu do

publikacji

Selekcja Kontakt
Shortlista i weryfikacja Warunki, dostepnosg,
profilu. termin.
Produkcja Akceptacja
Twérca przygotowuje Sprawdz fakty i wymagane
materiat. elementy.

Plan wysytki produktéw

Tworca
Produkt

Data
wysyiki

Doreczenie

Status

Notatki operacyjne
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Brief Wysytka
Cel, format, komunikaty, Produkt, kod, link,
CTA. instrukcja.
Publikacja Pomiar
Materiat, link, kod, KPI, sprzedaz, wnioski.
oznaczenie.

Proces akceptacji
zgodnos¢ produktu i ceny
poprawne oznaczenie wspoétpracy
zgodnos¢ CTA
aktywny link / kod
brak niedozwolonych obietnic

termin publikacji potwierdzony
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https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/

07 « TRACKING ‘ ‘ ‘
Potgcz publikacje z linkiem i

kodem
Link afiliacyjny Kod dedykowany Link + kod
Pozwala przypisac klikniecia i Utatwia komunikacje i Najlepszy zestaw przy
sprzedaz do konkretnego dodatkowa identyfikacje kampaniach nastawionych na
tworcy. kampanii. sprzedaz.
Checklista trackingu Karta tworcy
link dziata na urzadzeniu mobilnym Link
in
landing page jest wiasciwy
kod jest aktywny Kod
warunki kodu sg jasne
testowa transakcja rejestruje sie Landing
poprawnie
. . G CPS
twdrca zna miejsce publikacji linku
termin waznosci jest zgodny z briefem Cookie /
atrybucja
Data testu

Przed publikacja wykonaj test. Nie zaktadaj, ze link i kod dziataja tylko dlatego, ze zostaty
wygenerowane. Sprawdz sciezke jak klient: klikniecie, landing, koszyk, zakup i rejestracje transakgcji.

Uwagi do trackingu
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08 - OZNACZENIA | PRAWA ‘ ‘

7 7 o .

Zabezpiecz publikacje i pdzniejsze uzycie
contentu

Ustal zasady przed kampania. Materiat reklamowy powinien by¢ oznaczony
jednoznacznie, a zakres dalszego wykorzystania tresci powinien wynikac z uzgodnien z
tworca.

Checklista oznaczenia reklamy Prawa do contentu
oznaczenie jest widoczne od poczatku
Repost
nie jest ukryte wsréd hashtagéw organiczny

jednoznacznie informuje o reklamowym
charakterze materiatu Okres

jest stosowane réwniez przy barterze wykorzystania

zasady sg wpisane do briefu
Reklamy

Przed publikacjg zweryfikuj aktualne rekomendacje UOKIK i p’ratne
regulaminy danej platformy.
Edycja
materiatu

Kanaty
marki

Dodatkowe
wynagrodzenie

Nie zaktadaj automatycznie praw do materiatu. To, ze tworca opublikowat film lub zdjecie w
ramach wspotpracy, nie oznacza jeszcze, ze marka moze bez ograniczen uzywac go w reklamach lub
innych kanatach.
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09 « KPI | DASHBOARD ‘ ‘ ‘

Mierz wynik zgodnie z celem
kampanii

Reach CTR CR Sales

zasieg i wyswietlenia reakcja na CTA i link skutecznos¢ po transakcje i przychéd

kliknieciu

Dashboard kampanii

TWORCA KOSzT KLIKNIECIA TRANS. SPRZEDAZ CR
Dodatkowe KPI sprzedazowe Whniosek
AQV Najlepszy

twérca
Nowi klienci

Najlepszy
CAC format
Prowizja Najlepszy

CR

Najlepsza

sprzedaz
Whnioski z KPI
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10 « RENTOWNOSC | POROWNANIE ‘ ‘ ‘
Ocen twdrcéw po wyniku, nie po

Wwrazeniu
Kalkulator rentownosci Decyzja dla twércy
) powtorzy¢ wspotprace

Sprzedaz

wygenerowana zwiekszy¢ zakres
zmienic¢ format

Flat Fee negocjowac stawke
przej$¢ na model hybrydowy

Koszt

produktu / zakonczy¢ wspotprace

barteru

Prowizja

CPS

Inne koszty

Wynik /

marza

Poréwnanie influenceréw

TWORCA CEL KOSZT WYNIK RENTOWNOSC DECYZJA

Skaluj to, co dziata powtarzalnie. Jedna dobra kampania to sygnat. Dwie lub trzy spdjne kampanie
dajg znacznie lepsza podstawe do zwiekszania budzetu i zakresu wspotpracy.
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11 « RAPORT | KOLEJNY KROK ‘ ‘ ‘
Zamknij kampanie decyzjg, nie samym

raportem

Finalny raport kampanii Plan kolejnej kampanii
Cel Co
osiggniety? powtarzam
Najlepszy Co
twérca zmieniam
Najlepszy Kogo
format skaluje
Najlepszy Nowy test
komunikat

Budzet
Najwiekszy
problem Termin

Najwazniejszy
wniosek

Notatki / decyzje po kampanii

Od briefu do ROI - w jednym procesie

Najlepsza kampania influencerska to nie tylko dobry materiat. To spdjny system: wtasciwy twérca,
jasny brief, poprawny tracking, czytelne KPI i decyzja oparta na rentownosci.

ﬁ webePartners.pl
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12 « NOTATKI DO KAMPANII ‘ ‘ ‘

Miejsce na wiasne wnioski, pomysty i
decyzje

Ta strona jest celowo bardziej "pusta”. Wpisz tutaj rzeczy, ktore nie mieszczg sie w
tabelach: obserwacje z rozmoéw z tworcami, pomysty na kolejne testy i decyzje do

wdrozenia.

Pytanie na koniec: ktérego twoérce chcesz zaprosi¢ ponownie i dlaczego? Zapisz odpowiedz w sekg;ji
~Decyzje / nastepne kroki".

Pomysty Do sprawdzenia

Decyzje / nastepne kroki
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