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Al w afiliacji
od promptu do wyniku

Workbook ChatGPT dla wydawcow, reklamodawcéw i
Affiliate Managerow

Praktyczny materiat do budowania workflow Al: od researchu i tresci, przez SEO i
prace z plikami, po analize wynikéw, QA oraz wtasng biblioteke promptéw.

research content SEO raporty dane

QA

Cel workbooka

Zamieni¢ pojedyncze zapytania do Al w uporzadkowany proces: dane - prompt - wynik -
weryfikacja - decyzja.
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01 *» MAPA ZASTOSOWAN ‘ ‘

Gdzie Al daje najwiekszg wartos¢ w
afiliacji?

Zacznij od roli i konkretnego zadania. Al jest najbardziej uzyteczne wtedy, gdy dostaje
wiasciwy kontekst, dane wejsciowe i jasne kryterium dobrego wyniku.

Wydawca Reklamodawca Affiliate Manager
v research tematow v briefy i promocje v segmentacja wydawcow
v plan tresci v materiaty dla wydawcow v research partneréow
v SEOi CTA v analiza programu v raporty i porébwnania
v poréwnania produktow v raporty okresowe v rekomendacje klientowi
v analiza konwers;ji v rekomendacje dziatan v analiza kampanii

Moj priorytet na dzi$

ROLA ZADANIE, KTORE CHCE USPRAWNIC JAK DZIS JE WYKONUJE? CO MA POPRAWIC AI?

Zasada: nie zaczynaj od pytania ,co Al moze zrobi¢?”, tylko od ,ktéry etap mojego procesu jest dzi$
najwolniejszy, najbardziej powtarzalny albo wymaga analizy duzej ilosci informacji?”.
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02+ CEL | DANE WEJSCIOWE ‘ ‘ ‘

Najpierw cel, potem
prompt

Cel biznesowy Dane wejsciowe
dane z panelu
Co chce
brief / PDF
Dla kogo? linki lub tre$¢ strony
) lista produktéw
Do kiedy?
wiasne obserwacje
Po czym
poznam
wynik?

Inwentaryzacja zadan

ZADANIE CZESTOTLIWOSC DANE CZY Al POMOZE? PRIORYTET

Notatki: proces, ktéry chce usprawnic jako pierwszy
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03 - FRAMEWORK PROMPTU ‘ ‘ ‘
Prompt, ktory daje uzyteczny
wynik

6 elementéw dobrego promptu Dodaj kryteria jakosci
ROLA Kim ma by¢ Al w tym zadaniu? Zamiast ,napisz dobry tekst”, okresl:
CEL Jaki wynik ma powstac? v/ ton marki
KONTEKST Produkt, program, odbiorca, v d{ugoéé

sytuacja.

v liczbe wariantow
DANE Na czym ma pracowa¢ model? L,
v zrodta / dane bazowe

OGRANICZENIA Czego nie robic¢ i czego

. , , oo
pilnowac? czego unikac

FORMAT Jak ma wyglada¢ odpowiedz? 7 jak ma wygladat finalny format

SZABLON

Jeste$ [ROLA]. Twoim celem jest [CEL]. Kontekst: [RONTEKST]. Pracuj wytgcznie na [DANE]. Uwzglednij
[OGRANICZENIA]. Zwrd¢ wynik w formacie [FORMAT]. Ocen rezultat wedtug: [KRYTERIA JAKOSCI].

Moj wiasny prompt - wersja robocza
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04 « RESEARCH | CONTENT ‘

Prompty do researchu i planowania
tresci

RESEARCH CONTENT PLAN

Przeanalizuj temat [TEMAT] z perspektywy Na podstawie ponizszej listy tematdw zgrupuj je w

[ODBIORCA]. Zbuduj liste pytan, problemow, obiekcji klastry. Dla kazdego klastra zaproponuj temat

i intencji uzytkownika. Oddziel to, co wymaga danych gtowny, tresci wspierajace, intencje, etap lejka i

zrédtowych, od elementéw, ktére mozna opracowac naturalne CTA afiliacyjne. Nie podawaj wolumenu

na podstawie logiki i doswiadczenia. wyszukiwania, jesli nie ma go w danych.

BRIEF ARTYKULU POROWNANIE PRODUKTOW

Stworz brief artykutu o [TEMAT]. Uwzglednij intencje, Poréwnaj produkty wytacznie na podstawie danych

gtéwne pytania, strukture H2/H3, przyktady, ponizej. Nie dopisuj brakujgcych parametréw.

elementy wymagajace fact-checku, propozycje tabeli Zbuduj tabele: dla kogo, najmocniejsza cecha,

oraz miejsca na linki afiliacyjne i CTA. ograniczenie, cena, rekomendowany scenariusz
uzycia.

Moje dane do researchu

ZRODLO CO ZAWIERA? JAK Al MA TO WYKORZYSTAC?
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05« SEO, CTA | SOCIAL ‘ ‘ ‘

Al jako redaktor i partner do
wariantow

SEO CTA Social

»Na podstawie danych z Search »Zaproponuj 8 krotkich CTA do .Przerob artykut na 5 formatow
Console pogrupuj zapytania [CEL]. Kazde max 10 stéw. social: hook, short, carousel,
wedtug intencji. Wskaz URL-e z Podziel na: informacyjne, caption, Q&A. Zachowaj
potencjatem wzrostu i sprzedazowe, miekkie. Bez kluczowe dane i nie dopisuj
zaproponuj poprawki tresci. Nie obietnic niepotwierdzonych nowych faktéw.”

wymyslaj danych.” danymi.”

Wazne: ChatGPT moze pomo&c grupowac stowa kluczowe i intencje, ale nie zastepuje zrédet realnych
danych o wolumenie, pozycji czy konkurencyjnosci.

Moje warianty do testu

ELEMENT WARIANT A WARIANT B CO MIERZE?

Title / H1
CTA

Hook

Wiasny prompt do SEO / CTA / social
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06 * WORKFLOW TRESCI

Nie generuj catego materiatu jednym

poleceniem

Research Konspekt

pytania, dane, zrédta struktura i intencja

Co dodaje cztowiek?
v wiasne dane

v case studies

v opinie ekspercka

v priorytety biznesowe

v decyzje, co publikowa¢

Moj workflow tresci

ETAP DANE WE)SCIOWE

Research

Draft

QA

Draft QA

sekcja po sekcji fakty, SEO, CTA

Co moze przyspieszyc Al?

v/

v

v

PROMPT

porzadkowanie informacji
warianty i konspekty
redakcje

poréwnania

wstepng analize danych

KONTROLA CZLtOWIEKA

Dobry proces: dane + doswiadczenie + Al - redakcja — fact-check — publikacja. Nie traktuj pierwszej

odpowiedzi modelu jako finalnego materiatu.
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07 « PLIKI | DANE ‘ ‘ ‘
Pracuj na raportach, nie na
domystach

Ccsv XLSX PDF XML

transakcje, klikniecia raporty i listy briefy i materiaty feed produktowy

PROMPT DO ANALIZY DANYCH

Przeanalizuj zatgczony plik. Najpierw opisz kolumny i sprawdz braki / duplikaty. Nastepnie policz: klikniecia,
transakcje, CR, sprzedaz, AOV i prowizje wedtug wydawcy. Wskaz TOP, spadki i anomalie. Oddziel fakty z pliku od
interpretacji. Na koncu zaproponuj 5 pytan do dalszej analizy.

Przed analizg Po analizie
sprawdzam zakres dat weryfikuje obliczenia
rozumiem definicje kolumn sprawdzam nietypowe rekordy
wiem, czy dane sg kompletne poréwnuje z panelem zrédtowym
znam zasady walidacji oddzielam korelacje od przyczyny

Dane, ktére chce przeanalizowa¢
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08 * RAPORTY | WYNIKI ‘ ‘ ‘

Od arkusza do rekomendacji dla
programu

RAPORT AFILIACYJNY ANALIZA WYDAWCOW

Na podstawie danych przygotuj podsumowanie Podziel wydawcow na: rosngcych, stabilnych,
miesigca: sprzedaz, transakcje, kliknigcia, CR, AOV, spadajgcych i nowych. Dla kazdej grupy wskaz
TOP wydawcy i najwieksze zmiany vs poprzedni sygnaty w danych i zaproponuj nastepny krok. Nie
okres. Nie twérz liczb, ktérych nie ma w danych. Na oceniaj jakosci ruchu bez odpowiednich danych.

koncu dodaj 3 rekomendacje operacyjne.

Dashboard do uzupetnienia

KPI BIEZACY OKRES POPRZEDNI ZMIANA WNIOSEK

Sprzedaz
Transakcje
CR

AQV

Najwazniejsza decyzja po analizie

webePartners © = @ o Al w afiliacji od promptu do wyniku ﬂ webePartners.pl 9


https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/

09 - Al + SEO ‘ ‘ ‘
Tworz tresci, ktore wnoszg cos

Wiasne dane Doswiadczenie Uzytecznos¢
raporty, wyniki kampanii, case whnioski z pracy z programami, tabele, checklisty, rekomendacje
studies, testy. wydawcami i reklamodawcami. i konkretne decyzje.
Co Al robi dobrze? Czego nie deleguj bez kontroli?
v porzadkuje strukture v faktéw i statystyk

AN

v/ proponuje warianty aktualnych cen i warunkéw

v klasyfikuje intencje v interpretacji danych bez zrédta

N

v redaguje i skraca tresci prawnych / ryzykownych

Nie optymalizuj pod samg dtugos¢. Tres¢ powinna by¢ tak dtuga, jak wymaga petna odpowiedz na
intencje uzytkownika - bez sztucznego wydtuzania.

Co moge dodac do mojego contentu, czego nie ma w generycznych tekstach Al?
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10 * QA | BEZPIECZENSTWO

Kontrola jakosci przed publikacjqg i

decyzjg

Fact-check
fakty
daty
zrodta
nazwy produktéw
ceny i warunki
linki
statystyki
CTA

Karta kontroli odpowiedzi Al

KRYTERIUM

Doktadnoé¢

Zrédta

Ton marki

Przydatnos¢

Najczestszy btad, ktéry chce wyeliminowac

webePartners © = o o

OK?

Al w afiliacji od promptu do wyniku

Danych nie wrzucam bez potrzeby
hasta i tokeny API
dane kart
dane klientéw
poufne warunki handlowe

zbedne dane osobowe

Stosuj zasady i konfiguracje bezpieczehstwa odpowiednie
dla narzedzia, organizacji i rodzaju danych.

CO POPRAWIAM?

ﬂ webePartners.pl 11
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11 « TEST | ITERACJA ‘ ‘ ‘
Nie pytaj, czy prompt jest ,,dobry” - testuj
wynik

Eksperyment A/B Co poprawiac?

A

_ kontekst
Zadanie

A

jakos¢ danych

Wariant A v format odpowiedzi
v ograniczenia
Wariant B 7 przyktady
) v kolejnos¢ krokow
Kryterium
oceny
Zwyciezca

Log testéw promptow

DATA PROMPT / ZADANIE ZMIANA EFEKT DECYZJA

Iteracja: zapisuj prompty, ktore dajg powtarzalnie dobry wynik. W ten sposéb budujesz wtasne
procedury, zamiast za kazdym razem zaczynac od zera.
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12 « BIBLIOTEKA PROMPTOW ‘ ‘ ‘

Buduj wtasne szablony do powtarzalnych
zadan

Prompt #1
ZADANIE / ZASTOSOWANIE

PROMPT

Prompt #2 Prompt #3
ZADANIE ZADANIE
PROMPT PROMPT
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13 « PLAN 30 DNI

Wdroz Al do jednego procesu, zanim
dodasz kolejny

Dni 1-7

wybierz proces, dane i

cel; zbuduj pierwszy

prompt.

Méj plan wdrozenia

TYDZIEN

CEL

Dni 8-14

testuj warianty i
zdefiniuj kryteria
jakosci.

ZADANIE Al

Co chce mie¢ gotowe po 30 dniach?

webePartners o

Al w afiliacji od promptu do wyniku

Dni 15-21

wdroz prompt do
realnego zadania i
zbieraj wyniki.

MIERNIK SUKCESU

Dni 22-30

podsumuj, popraw i
zapisz procedure.

WNIOSEK

ﬂ webePartners.pl 14


https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/
https://webepartners.pl/

14 « NOTATKI | NASTEPNE KROKI ‘ ‘ ‘

Miejsce na witasne procesy, pomysty i
decyzje

Ta strona jest celowo bardziej pusta. Zapisz tu prompty do rozwiniecia, zadania do
zautomatyzowania, dane do przygotowania i decyzje, ktére chcesz wdrozyc.

Pomysty Do sprawdzenia

Decyzje / nastepne kroki

Od promptu do wyniku

Najwiekszg wartos¢ daje nie pojedynczy prompt, ale powtarzalny proces: wtasciwe dane, jasne
polecenie, kontrola jakosci i decyzja oparta na wyniku.

ﬂ webePartners.pl
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