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O marce

kosmetyki

gtowna kategoria produktow

30 000 u/u

unikalni uzytkownicy miesiacu

Mata drogeria internetowa zajmujaca sie sprzedaza kosmetykow naturalnych do
pielegnacji ciata, twarzy oraz wtosow. Sg w niej dostepne produkty znanych marek,
takich jak: Mokosh, Organic Shop, Vianek, Duolife, Make Me Bio czy Orientana.
Oprocz kosmetykow sklep internetowy oferuje rowniez suplementy diety. W momencie
uruchamiania programu partnerskiego miesieczny ruch organiczny byt na poziomie
30 000 u/u,, a srednia wartos¢ koszyka zakupowego wynosita 280 zt.

kobiety 20-50 lat Polska

gtowna grupa docelowa rynek sprzedazy

50,00 - 400,00 zt 280,00 zt

widetki cenowe produktow srednia wartos¢ koszyka zakupowego
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Wzrost: Wzrost ruchu i sprzedazy przy zachowaniu statych kosztow reklamy w postaci prowiz;ji.

* miesiecznego ruchu w sklepie o 10 tys.
e wartosci sprzedazy o 20%

Dziatanie: 10k Wrost unikalnych uzytkownikéw w sklepie o 10 000
e wytacznie w modelu prowizyjnym

CostEeragls. 20% Wzrost wartosci sprzedazy o 20%

°
wyzwa n Ia 11% Maksymalny koszt prowizyjny to 11%

Duza dynamika wzrostu liczby drogerii
internetowych  sprawita, ze nasz
reklamodawcy musiat mierzy¢ sie z

konkurencja nie tylko wiekszych i 02 03
duzych marek, ale rowniez matych 01 . . .
, , : i Duzo nowych Mata lojalnos¢

sklepow oferujacych bardzo Konkurencja duzych . . . .

N , . sklepow oferujacych klientek, ktdre
roznorodng game kosmetykéw dla marek w branzy . o
kobiet. Marka musiata poprawi¢ swoja kosmetycznej roznorOd':‘e pOda_zaja‘ z_a
widocznosc¢ wsrod dziatajacych kosmetyki nowinkami
drogerii, trafiac do kolejnych

uzytkowniczek, a takze prowadzi¢
dziatania majgce utrzymac¢ klientki,
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ktére udato sie juz przekonaé¢ do marki.



Dziatanie

W potowie 2022 roku zostat uruchomiony program partnerski zgodnie z
warunkami zaproponowanymi przez reklamodawce, czyli:

e PROGRAM PODSTAWOWY - 7% dla wydawcow

e PROGRAM PREMIUM - 8,5% dla wydawcow

01

Zaangazowahie w
budowanie jak
najwiekszej sieci
wydawcow

02 03

Udostepnianie kreacji Udostepnianie
graficznych i wideo wydawcom promocji
w roznych rozmiarach i kodéw rabatowych

06

Systematyczne
zapraszanie nowych
wydawcow do
programu

07 08

Stworzenie Programu Terminowa walidacja i
Premium dla optacanie prowizji
najlepszych wydawcow

04

Podpowiadanie
wydawcom Top Sellers
i Best Offers

09

Testowanie wspotprac
z wydawcami z réznych
grup i kategorii

05

Udziat w akcjach
organizowanych przez
wydawcow

10

Zaangazowahie w
niestandardowe
dziatania z wydawcami
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https://webepartners.pl/blog/program-partnerski-premium-czym-jest-i-dlaczego-warto-go-uruchomic/

1.Pierwszym etapem dziatan byto zbudowanie sieci wydawcow, ze
wskazaniem na wydawcow z grupy contentowej: blogi, serwisy
tematyczne, media spotecznosciowe. Do programu zaproszona zostata
rowniez grupa serwisow rabatowych.

2.Aby zacheci¢ do programu jak najwiekszg ilos¢ wydawcow,
reklamodawca zapewnit kreacje statyczne w najpopularniejszych
rozmiarach oraz wideo w rozmiarach dedykowanych do mediow
spotecznosciowych.

3.Regularnie informowanie wydawcow o promocjach w sklepie oraz
dodawat uniwersalne i dedykowane kody rabatowe. Waznym czynnikiem
byto cykliczne publikowanie najlepiej sprzedajacych sie produktow w
sklepie.

4 Reklamodawca brat udziat w akcjach i okazjonalnych kampaniach
promocyjnych oferowanych przez serwisy rabatowe.

5.Dbalismy o staty przyptyw nowych wydawcéw do programu
partnerskiego, poprzez zapraszanie wydawcow w cyklicznych
Newsletterach, w Affiliate Marketplace, a takze kontaktujac sie
bezposrednio z potencjalnymi wydawcami z naszej bazy aktywnych
wydawcow i tymi, wskazanymi przez reklamodawce. Waznym
dziataniem w budowaniu sieci wydawcow byta podstrona informujgca o
programie partnerskim w serwisie reklamodawcy.

6.Wydawcom osiggajacym najlepsze wyniki byt oferowany udziat w
programie premium.

7.Reklamodawca dbat o terminowg walidacje akcji oraz szybkie optacanie

prowizji.
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ROSNACA SIEC WYDAWCOW
W OKRESIE 2022 -2024

Reklamodawcy zalezato szczegolnie na
wydawcach contentowych, aby poprzez ich
kanaty dotrzec¢ do kobiet, ktore swiadomie
wybieraja kosmetyki.

Udato sie pozyskac¢ aktywnych wydawcow
z tej grupy juz w ciagu pierwszych trzech
miesiecy. Do dziatan szybko wtaczyty sie

rowniez serwisy rabatowe i cashbackowe.

W pierwszym roku do programu dotaczyto
120 wydawcow, w kazdym kolejnym roku
liczba wydawcow w programie
partnerskim wzrasta rocznie srednio o
ponad 85%. Wspotczynnik aktywnych
wydawcow generujacych ruch do sklepu
siega 20%, natomiast wydawcy, ktorzy
generuja sprzedaze, stanowia okoto 9%.
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Wyniki w okresie 2022-2024

Ruch i transakcje @ Tylko ruch Nieaktywni
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Wzrost wartosci sprzedazy i poziom kosztow dziatan afiliacyjnych - 2022-2024
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WZROST RUCHU

Juz w pierwszym roku wspotpracy udato
sie osiggnac¢ zatozony wzrost ruchu, czyli
10 tysiecy unikalnych uzytkownikéw z
kanatu afiliacyjnego. Wraz z
powiekszaniem sieci wydawcow w
kolejnych latach, generowany ruch roést
proporcjonalnie, zgodnie z prowadzonymi
dziataniami. W roku 2024 udato sie
dostarczyé¢ do sklepu srednio ruch na
poziomie 25k u/u.

WZROST SPRZEDAZY

W pierwszych miesigcach dzieki kanatowi
afiliacyjnemu sklep odnotowat $rednio 10%
wzrost sprzedazy. W 2023 roku wartos¢
sprzedazy dzieki wydawcom osiggneta
wartos¢ 300 000zt, co stanowito 15%
catkowitego przychodu sklepu, a w 2024
roku wygenerowana sprzedaz wzrosta do
poziomu 450 000zt, co stanowi 22%
przychodow za ten rok.

@ Sprzedaz Koszty
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Wzrost wartosci sprzedazy i poziom kosztow dziatan afiliacyjnych - 2022-2024
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Zaangazowane Udziat poszczegolnych kategorii
grupy wydawcow w sprzedazy
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Zapraszamy do wspoétpracy

Dziatania afiliacyjne prowadzone byty wytgcznie w modelu Cost Per Sale,
ktory jest dla reklamodawcy bezpiecznym sposobem reklamy, gdyz
ryzyko niepowodzenia kampanii przejmuje wydawca.

Dzieki zaangazowaniu wydawcow sprzedaz w sklepie wzrosta ponad
20% rocznie. Jako wartos¢ dodang reklamodawca otrzymat dziatania
wizerunkowe, za ktore nie poniost kosztow, jesli nie doprowadzity do
sprzedazy.

Duze zaangazowanie reklamodawcy byto kluczowym czynnikiem
szybkiego rozwoju programu partnerskiego i budowania zaangazowane;j
sieci wydawcow. Systematyczna publikacja kodéw rabatowych, czesta
aktualizacja kreacji reklamowych oraz uczciwos¢ podczas walidacji
transakcji zmobilizowaty wydawcow do skutecznej promocji produktow i
marki drogerii internetowe,;.
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