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Performance marketing

- liczy sie efektywnosc

luty-kwiecien 2016

Performance marketing, czyli marketing efektywnosciowy, to model reklamy internetowej

nastawiony na uzyskanie pozadanego efektu i rozliczany za jego realizacje. Mozna wykorzystywac

go do przeprowadzania krotkotrwatych kampanii dla zaspokojenia doraznych potrzeb lub

zatozy¢ dziatania dtugofalowe, wieloletnie, ktdre zaowocujg stale rosngcymi przychodami,

szczegolnie w odniesieniu do sprzedazy internetowe;.

Internet to najbardziej mierzalne medium,
dlatego serca reklamodawcéw i marketerow
podbija performance marketing. Nikt nie
Lubi wyrzucac pieniedzy w btoto,szczeg6lnie
gdy zalezy mu na zwigkszaniu przychodow.
Dzigki analitycznym systemom online moz-
na ocenic reakcje odbiorcow i skutecznosc
kazdego dziatania reklamowego. Dzigki
temu marketing efektywnos$ciowy przez
wielu jego zwolennikéw uznawany jest za
jedyny stuszny model reklamy. Z punktu
widzenia reklamodawcy jest to rozwigzanie
niezwykle korzystne, gdyz ptaci on tylko za
okreslone efekty, a ewentualne niepowo-
dzenia kampanii przerzucone zostaja na
wydawce. Jest to model, ktéry pozwala na
catkowita kontrole wydatkow na reklame,
a co za tym idzie - dtugoterminowe plano-
wanie dziatan marketingowych.
Podstawowe modele rozliczania w mar-
ketingu efektywnosciowym:
¥ cost per lead (CPL) - to rozliczanie
za kazdego pozyskanego leada przez
wydawce na rzecz reklamodawcy. Le-
adem jest zrealizowany cel kampanii:
wypetniony przez internaute formularz,
rejestracja, pobranie aplikacji, udziat
w konkursie itp. Model CPL stosuje
sie najczesciej w przypadku kampanii
ograniczonych czasowo, ktore zamykane
s3 W momencie osiggniecia zatozonej
liczby leaddw,zakonczenia promowane;j
akcji lub do wyczerpania budzetu;
¥ cost per sale (CPS) - to rozliczenie za
konkretng sprzedaz. Wydawca otrzymu-
je wynagrodzenie w postaci prowizji

od zrealizowanego zamowienia, ktére
doszto do skutku dzieki dziataniom pro-
mocyjnym prowadzonym przez niego na
rzecz reklamodawcy. Ten model najsku-
teczniej realizuje zatozenia kampanii
w dziataniu dtugofalowym, bez ograni-
czen czasowych.

KLUCZ DO WEASNEJ SIECI WYDAWCOW
Aby zrealizowac zatozenia kampanii efek-
tywnosciowej, niezbedni s3 wydawcy, na-
tomiast najlepszym Srodkiem do ich pozy-
skania jest program partnerski. Wydawcy
dotaczaja do niego i poprzez wtasne serwisy
zrealizujg cele wyznaczone przez reklamo-
dawce. Prowadzenie dziatann w modelu roz-
liczenia ,za efekt” umozliwia dtugofalowa
wspotprace, co jest niezmiernie istotnym
czynnikiem w osigganiu zatozonych celéw.
Dla wydawcow perspektywa wielo-
miesiecznej, a w nastepstwie wieloletniej
wspotpracy przektada sie na aktywne zaan-
gazowanie na rzecz promocji reklamodawcy.
Reklamodawcy natomiast, majac gwarancje
ponoszenia kosztow wytacznie w momencie
sprzedazy,moga sukcesywnie budowac sie¢
wydawcow i rozwija¢ wspotprace z nimi.
Zaangazowanie kazdej ze stron owocuje
powstaniem najefektywniejszego kanatu
promocyjnego produktow i ustug. Majac
duza baze wydawcdw obok nadrzednego
celu, jakim jest wzrost sprzedazy, reklamo-
dawca moze réwnoczesnie organizowac:
¥ szybkie wyprzedaze;
¥ promocje;
¥ dystrybuowac okazjonalne kody rabatowe;

¥ angazowac uzytkownikéw do udziatu
w organizowanych konkursach lub an-
kietach czy innych akcjach.

PROGRAM PARTNERSKI

W SIECI AFILIACYJNE)

Sie¢ afiliacyjna ma rozbudowane zaplecze

technologiczne stuzace do profesjonal-

nej obstugi programu, a co najwazniejsze

- skupia wielotysieczng baze réznorod-

nych wydawcéw. W modelach rozliczanych

,za efekt” reklamodawcy wspotpracujg z:

¥ blogami i forami tematycznymi;

¥ serwisami rabatowymi;

¥ poréwnywarkami cenowymi;

¥ wyszukiwarkami produktdéw;

¥ serwisami spoteczno$ciowymi,zakupo-
wymi, opiniotworczymi;

¥ witascicielami legalnych baz e-mailin-
gowych.

Dziatania efektywnos$ciowe podejmuja
chetnie takze webmasterzy, specjalisci
SEO oraz firmy obstugujace automatyczne
systemy marketingowe: retargeting, e-mail
retargeting, rekomendacje produktow.

Réznorodnos¢ i duza liczba wydaw-
cdw zarejestrowanych w sieci afiliacyjnej
gwarantuje, ze do programu dotacza ci,
ktorzy najlepiej zrealizujg zatozone cele
programu partnerskiego.

KTORA SIEC AFILIACYJNA WYBRAC?

Gdy reklamodawca okresli juz model,w ja-
kim chciatby realizowac zatozenia swojej
kampanii, woéwczas najwazniejsze jest,



PROMOCIJA

aby wybrat do wspétpracy siec, ktéra ma
doswiadczenie wtasnie w tym modelu. Im
wiecej programéw wybrana sie¢ obstuguje,
np.w modelu CPS,tym wieksza gwarancja
dla reklamodawcy, ze zarejestrowani tam
wydawcy beda efektywnie wspotpracowac
w jego programie partnerskim.

Najwieksza obecnie siecig realizujaca
kampanie w modelu CPS jest WebePart-
ners. Obstuguje ona ponad 450 programéw
partnerskich. Jest to siec afiliacyjna dedyko-
wana rynkowi e-commerce. Udostepniane
w jej ramach reklamodawcom i wydawcom
narzedzia rozwijane sg pod katem zwigk-
szania sprzedazy. WebePartners opiera sie
w 100% na autorskiej technologii. Dzigki
temu jest w stanie obstuzy¢ bardzo duza
liczbe programéw partnerskich jednocze-
$nie. Réznorodnos¢ i wielos¢ programéw,
jaka udostepnia sie¢, przektada sie na liczbe
i dobrg jakos¢ wspotpracujacych z nig wy-
dawcow. Wydawcy wspotpracujacy z Webe-
Partners dostarczaja wysokiej jakosci ruch,
ktory w potaczeniu z technologig WebePart-
ners przektada sie na wysoka konwersje
sprzedazy.Zasieg sieci rosnie kazdego dnia,
a wartosc generowanej sprzedazy wzrasta
co roku o ponad 100%.

SIEC WYDAWCOW - NAJEFEKTYWNIEJSZY KANAL. PROMOCYJNY. OFERTA POJAWIA SIE NA WIELU SERWISACH JEDNOCZESNIE.

URUCHAMIANIE PROGRAMU
PARTNERSKIEGO
Gdy reklamodawca zdecyduje sie na
wspotprace z siecig afiliacyjna, uru-
chomienie programu partnerskiego to
szybki proces. Od strony technicznej
najistotniejsza jest integracja systemu
reklamodawcy z systemem trackingowym
sieci. Sie¢ udostepnia reklamodawcy kod
integracyjny wraz ze szczeg6towa spe-
cyfikacjg implementacji na stronie. Gdy
wspotpraca ma sie odbywac¢ w modelu
CPS, niezbedne jest réwniez dostarczenie
sieci generowanego dynamicznie linku
do pliku XML (data feed). Dla programisty
to maksymalnie kilka godzin pracy. Od
strony formalnej po stronie reklamo-
dawcy pozostaje jeszcze okreslenie wy-
nagrodzenia dla wydawcéw i podpisanie
umowy wspotpracy z siecia.
Reklamodawca monitoruje swdj pro-
gram partnerski z poziomu swojego
konta. Ma dostep do informacji na te-
mat aktywnosci, skutecznosci i konwer-
sji kazdego wydawcy zaangazowanego
w promocje programu. W WebePartners,
dzieki Affiliate Marketplace reklamodaw-
ca nie tylko biernie czeka, az wydawcy
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sami zgtosza sie do jego programu, ale
ma takze mozliwo$¢ zaproszenia tych,
z ktérymi chciatby wspotpracowac.
Reklamodawca moze analizowac zbior-
cze statystyki swojego programu part-
nerskiego, jak i w rozbiciu na poszczegél-
nych wydawcéw. Widzi z doktadnoscia co
do sekundy przejscia, ktore zainicjowaty
sprzedaz, oraz doktadny czas ztozonego
zamowienia. Szczegotowe statystyki na
poziomie produktu umozliwiajg analize
prowadzonych dziatan i optymalizacje
kampanii. Statystyki sprzedazy s3 genero-
wane w czasie rzeczywistym, co umozLliwia
monitoring tego kanatu w kazdym momen-
cie trwania programu partnerskiego. @

Szczegoty na:
www.webepartners.pl

webePartners

sie€ afiliacyjna dla e-commerce

serwisy
spotecznosciowe

e-mailingowych
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